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Plan prezentacji

1. Miasta kreatywne – przykłady światowe

2. Sektor kreatywny w poznańskim obszarze 
metropolitalnym

3. Wnioski



Miasto kreatywne

Miasto kreatywne – takie miasto, w którym różnego 
rodzaju działalności kulturalne są integralną częścią 
gospodarczego i społecznego życia miasta 



Sektor kreatywny – gospodarka kreatywna



Miasto kreatywne



Miasto kreatywne



Miasto kreatywne
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Źródło: Otis (2018)

Miasta globalne

Region metropolitalny Los Angeles

PKB Polski

525 mld USD

• PKB regionu Los Angeles – 1,0 bln USD

• PKB wytworzony przez sektor kreatywny –
198 mln USD (19,6%)

• Pracujący w sektorze kreatywnym –
792 600 osób (14%)  



Miasta globalne
Los Angeles / Burbank



Miasta globalne
Los Angeles



Miasta globalne
Los Angeles



Miasta poprzemysłowe

Detroit, MI
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Miasta poprzemysłowe

Cleveland, OH



Miasta poprzemysłowe

Cleveland, OH









• 14 tys. podmiotów sektora kreatywnego w 
poznańskim obszarze metropolitalnym (8% 
wszystkich podmiotów)

• Większość podmiotów (76%) zlokalizowana jest 
w Poznaniu

• Mikropodmioty (do 9 pracujących) 
dominują w strukturze (96%)

• Dynamiczny wzrost liczby podmiotów sektora 
kreatywnego (40% w okresie 2001-2009), 
ze spowolnieniem w okresie 2005-2009

• Zatrudnienie w sektorze kreatywnym: 42 tys. (8% 
zatrudnienia ogółem)

Główne cechy sektora kreatywnego



• Główne rodzaje działalności (wg liczby podmiotów):

– architektura

– handel sztuką i antykami

– reklama

– rola działalności związanych z kulturą (media, sztuki 
piękne) jest niewielka

• Główne rodzaje działalności (wg zatrudnienia):

– rzemiosło artystyczne

– reklama

– architektura

Główne cechy sektora kreatywnego



Liczba podmiotów sektora kreatywnego w Poznaniu i w powiecie poznańskim w 2009 r. (w %)

Liczba podmiotów w sektorze kreatywnym



Liczba podmiotów sektora kreatywnego

w 2009 r.

Liczba podmiotów w sektorze kreatywnym



Liczba podmiotów w sektorze kreatywnym

Liczba podmiotów w 2009 r. – reklama



Liczba podmiotów w sektorze kreatywnym

Liczba podmiotów w 2009 r. – rzemiosło artystyczne



Number of firms in relation to the distance from the city centre

Liczba podmiotów w sektorze kreatywnym

Liczba podmiotów sektora kreatywnego w zależności od odległości od centrum 

Poznania (Stary Rynek)



Zmiana liczby podmiotów sektora kreatywnego

2001-2009

Liczba podmiotów w sektorze kreatywnym



Zmiana liczby podmiotów sektora kreatywnego w Poznaniu w latach 2001-2009

Liczba podmiotów w sektorze kreatywnym

Źródło: opracowanie własne na podstawie danych Urzędu Statystycznego w Poznaniu



Liczba podmiotów

na 1 km2

Liczba podmiotów w sektorze kreatywnym



Przestrzeń kreatywna

Fablab
(fabrication laboratory)



Przestrzeń kreatywna

Przestrzenie wspólnej pracy (co-working space)



Studium przypadku: Łazarz
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Internet Designers 

Studium przypadku: Łazarz



Wnioski

1. Kultura jest głównym zasobem dla sektora 
kreatywnego

2. Sektor kreatywny może stanowić narzędzie 
rewitalizacji miast

3. Sektor kreatywny wykazuje dużą dynamikę (nawet 
w okresie spowolnienia gospodarczego).

4. Koncentracji działalności kreatywnych sprzyja 
dostępność przestrzenna i stosowne otoczenie 
(„przestrzeń kreatywna”).

5. Rola otoczenia miasta (obszaru metropolitalnego) 
jest ważna w rozwoju sektora kreatywnego.



Dziękuję za uwagę! 


