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Przemysty kreatywne w rozwoju
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_Plan prezentacji

1. Miasta kreatywne — przyktady Swiatowe

2. Sektor kreatywny w poznanskim obszarze
metropolitalnym

3. Whioski
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~ Miasto kreatywne
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Miasto kreatywne — takie miasto, w ktorym roznego
rodzaju dziatalnosci kulturalne sg integralng czescia
gospodarczego i spotecznego zycia miasta
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Sektor kre__atywny gospodarka kreatywna
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Inne dziatalnosci,
ktore korzystaja z ustug
i dobr wytworzonych
przez sektor kreatywny

komputerowych * Konserwacja dziet

e Dz. wzakresie sztuki i renowacja
oprogramowania zabytkow

* Projektowanie mody ® Radio

* Reklama * Rzemiosto artystyczne

GOSPODARKA KREATYWNA

Architektura e Dz bibliotek
Dz. fotograficzna
Dz. rozrywkowa
Dz. w zakresie gier

Wzornictwo * Telewizja

SEKTOR KREATYWNY

SEKTOR KULTURY

Dz. muzyczna
Dz. wydawnicza
Kinematografia
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WHERE IDEAS LIVE

Why Seattle is| he M
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Miasto Ogrodow

KATOWICE

—_— I I I MIASTO MUZYKI

MIASTO KREATYWNE UNESCO
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Mit zbawczej
mocy
sektora
Kreatywnego

Source: Built Environment 2004, 30 (3)
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Region metropolitalny Los Angeles

« PKB regionu Los Angeles — 1,0 bln USD

« PKB wytworzony przez sektor kreatywny —
198 min USD (19,6%)

» Pracujgcy w sektorze kreatywnym —
792 600 0sob (14%)

'PKB Polski
525 mid USD

-

HOLLYNOOD

Zrédto: Otis (2018)
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~ Miasta globalne
e e e Los Angeles / Burbank




(\‘ r* .r‘it,ﬁ_} 1&-.
Mlasta globalne
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Los Angeles



e

./ \w\x\*—gl‘r"—' SR e T -

Miasta globalne
7 e Los Angeles
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Mlasta poprzemysiowe R ’
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Detr0|t M

WALTER AND JOSEPHINE FORD CAMPUS




Detroit, MI
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Mlasta poprzemysiowe
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Detroit, Ml
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Cleveland OH
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Cleveland, OH
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= Krzysztof Stachowiak

Paulina Tomczak

PRZESTRZENNY
WYMIAR
SEKTORA

KREATYWNEGO

Krzysztof Stachowiak

GOSPODARKA KREATYWNA
| MECHANIZMY
JEJ FUNKCJONOWANIA

Perspektywa geograficzno-ekonomiczna

WhdawnichWiihaukowvee UAM




Opracowanie zawiera wynikl badan prowadzomych

Praez 2espid pracownikow navukowych Instytuty Geografii
Spolocano-Exonomiczneg | Gospodirk Praestrzenne)
Uniwersytety i, Adama Nickiewicza w Pozsanio w ramach
mdaynarodowego projekiu badenceego ACRE (Accommoedating
Crustive Knosedge. Compettivenasa of Eurcpesn Netropalitan
Reglons within @5 Enlarged Usicn | Wykoezystanis kreatysne)
wiedry. Konkuwrencynott suropeisiich reglondw maetrepolitalngeh
w rozszerzone) Unli).

Projakt realizowany byl wlatach 20062010 pod Kerunkium

prof dr, hab, Tedeuszs Stryjubiumiczs, Efckloms prac jest nink|ssy
hior trzech lomow polwipconych rédaym sapekiom rarwojs
nekiora treatywmego w pormnanikim obezarze metropoltalaym;

Tom |

Tadewn? Styfaklowics, Krzystef Stachowiak

Uwarunkowirva, poiom i dymamina rozwoju seklond brealywnigo
w poznasahim obazaroe malropolild mym

Tom Il

Tadewss Stryfabiewicr, Michal Mecrynskd
Atrakcyinodt pornatsiiego cbazary matropelitalago
dia pracufqoyoh w seltorze dreatyweym

Toens I}

Tadewnz Stryjabiewice, Tomeas Kscemarek

Michal Mocxynskl, Jerzy J. Parysal, Krzysztof Stachowmak
Pelityka wsplerania rorwoje sekiora kreatywntgo w pozmanskim
obszarze metropoltalaym na He dotwiadczen 2agranicanych
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Sektor kreatywny
w poznanskim obszarze
metropolitalnym
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Lokalny Plan Dziatania

na rzecz sektoréw kreatywnych
w Poznaniu i Wielkopolsce
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INTERREG IVC European Union

I TSowm s imoe European Regional Development Fund
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Glowne ccechy sektora kreatywnego

14 tys. podmiotow sektora kreatywnego w
poznanskim obszarze metropolitalnym (8%
wszystkich podmiotow)

* Wiekszos¢ podmiotow (76%) zlokalizowana jest
w Poznaniu

* Mikropodmioty (do 9 pracujgcych)
dominujg w strukturze (96%)

* Dynamiczny wzrost liczby podmiotow sektora
kreatywnego (40% w okresie 2001-2009),
ze spowolnieniem w okresie 2005-2009

« Zatrudnienie w sektorze kreatywnym: 42 tys. (8%
zatrudnienia ogotem)

©
o0e
000009
000000®



Glowne cechy sektora kreatywnego

« Gtoéwne rodzaje dziatalnosci (wg liczby podmiotow):

— architektura
— handel sztukg i antykami
— reklama

— rola dziatalnosci zwigzanych z kulturg (media, sztuki
piekne) jest niewielka

« Gtéwne rodzaje dziatalnosci (wg zatrudnienia):
— rzemiosto artystyczne
— reklama
— architektura
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L|czba podmlotow w sektorze kreatywnym *32

ol . {,gmr
" Liczba podmlotow sektora kreatywnego w Poznaniu i w powiecie poznanskim w 2009 r. (w %)

Sektor kreatywny ogotem “ | 249
Rzemiosto artystyczne _ 59.1
Handel sztuka i antykami | 73,5 26,5
Dziatalnos¢ artystyczna i rozrywkowa | 75,5 24.5
Ustugi w zakresie oprogramowania _ 22,6
Video, film, muzyka i fotografia | 77,5 22,5
Dzialalno$¢ w zakresie architektury i projektowania | 78.5 21,5
Reklama | 80,2 19,8
Dziatalnos¢ wydawnicza | 17,8
| | | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Emiasto Poznan O powiat poznanski
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- Liczba podmiotow w sektorze kreatywnym
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Liczba podmiotow sektora kreatywnego
w 2009 r.

Liczba podmiotow w 2009 r.

r 1000

brak zjawiska

obreby geodezyjne, w ktérych zjawisko wystepuje
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fLiczba podmiotéw w sektorze kreatywnym
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Liczba podmiotow w 2009 r. — reklama

Liczba podmiotow w 2009 r.
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brak zjawiska




Liczba podmiotow w sektorze kreatywnym *see
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Liczba podmiotow w 2009 r. — rzemiosto artystyczne

Liczba podmiotow w 2009 r.
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brak zjawiska

obreby geodezyjne, w ktorych zjawisko wystepuje
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Liczba podmiotow w sektorze kreatywnym
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Liczba podmiotow sektora kreatywnego w zaleznosci od odlegtosci od centrum
Poznania (Stary Rynek)
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Dynamika liczby podmiotéw
w latach 2001-2009

Zmiana liczby podmiotow
w liczbach bezwzglednych

|:| 500
0

Wskaznik dynamiki
(rok 2001 = 100)

ponizej 100

100-150

- 151-200
- 201-300
- powyzej 300

brak zjawiska

obszary, na ktérych zjaw

*ze wzgledu na zerowe wartosci w roku 2001

 Liczba podmiotéw w sektorze kreatywnym

Zmiana liczby podmiotow sektora kreatywnego
2001-2009

iIsko wystepowato tylko w 2009 r*

niemozliwe byio obliczenie wskaznika dynamiki
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Zmiana liczby podmiotéw sektora kreatywnego w Poznaniu w latach 2001-2009
Liczba podmiotéw Zmiana (w %)
Wyszczegolnienie 2001 2005 2001
2001 2005 2009 2005 2009 —2009
Miasto Poznan
Dziatalno$¢ artystyczna i rozrywkowa 420 550 584 31,0 6,2 39,0
Dmal_alnosc W‘zakresm architektury 1630 2242 2469 37 5 101 51.5
i projektowania
Dziatalno$¢ wydawnicza 414 468 490 13,0 4,7 18,4
Handel sztuka i antykami 1473 1 943 1917 31,9 -1,3 30,1
Reklama 888 1226 1 599 38,1 30,4 80,1
Rzemiosto artystyczne 512 592 608 15,6 2,7 18,8
Wideo, film, muzyka i fotografia 300 357 413 19,0 15,7 37,7
Ogélem 5637 7378 8080 30,9 9,5 43,3

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych Urzedu Statystycznego w Poznaniu
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Liczba podmiotow
na 1 km?2




:‘.,;.':.t "; A
(\‘ v"'»m. TR

Przestrzen kreatywna :
Fablab

(fabrication laboratory)
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Przestrzen kreatywna
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Przestrzenle wspolne] pracy (co- Work/ng space)
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PROJEKTOWANIE
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BUDOWLANYCH
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kamienicy

coworkingowe [

wirtualne
biuro

biuro i sale
spotkan na
godziny

hot
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MARKETING INTERNETOWY
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Kultura jest gtdwnym zasobem dla sektora
kreatywnego

Sektor kreatywny moze stanowic narzedzie
rewitalizacji miast

. Sektor kreatywny wykazuje duzg dynamike (nawet

W okresie spowolnienia gospodarczego).

Koncentracji dziatalnosci kreatywnych sprzyja
dostepnosc przestrzenna i stosowne otoczenie
(,przestrzen kreatywna”).

. Rola otoczenia miasta (obszaru metropolitalnego)

jest wazna w rozwoju sektora kreatywnego.
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Dziekuje za uwage!




