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¢ŜŎƘƴƻƭƻƎƛŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎȅƧƴŜ ƛ ǘŜƭŜƪƻƳǳƴƛƪŀŎȅƧƴŜ ȊǿƛŊȊŀƴŜ ǎŊ Ȋ ƪǊŜƻǿŀƴƛŜƳΣ ŀŘŀǇǘŀŎƧŊ ƛ ŀōǎƻǊǇŎƧŊ 

zaawansowanych technologicȊƴƛŜ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ƛƴȍȅƴƛŜǊƛƛ ƳŀǘŜǊƛŀƱƻǿŜƧ ƛ ŜƭŜƪǘǊƻƴƛƪƛ ƻǊŀȊ Ȋ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜƳ 

ŘŜǎƛƎƴǳ Ƨŀƪƻ ƛǎǘƻǘƴŜƎƻ ƻƎƴƛǿŀ ǎǘŀƴƻǿƛŊŎŜƎƻ ƻ ǎǳƪŎŜǎƛŜ ǇƻǿƛŊȊŀƴƛŀ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ ƛ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ƴŀ ƴƛŜƧ 

ōŀȊǳƧŊŎŜƎƻ Ȋ ƛŎƘ ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƛŜƳΣ ƪǘƽǊȅŎƘ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘȅǿŀƴƛŜ ƧŜǎǘ ƧŜŘƴŊ ȊŜ ǿǎǇƽƱŎȊŜǎƴȅŎƘ ƪompetencji 

ŎȅǿƛƭƛȊŀŎȅƧƴȅŎƘ ȊŀǊƽǿƴƻ ƧŜŘƴƻǎǘŜƪ ƛ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛΣ Ƨŀƪ ƛ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪ ƛƴƴƻǿŀŎȅƧƴȅŎƘΦ 5Ȋƛťƪƛ ȊǿƛťƪǎȊŜƴƛǳ 

ŘƻǎǘťǇǳ Řƻ ǿƛŜŘȊȅ ƻǊŀȊ ǳƳƻȍƭƛǿƛŜƴƛǳ ƪǊŜŀŎƧƛ ƛ ŘȅǎǘǊȅōǳŎƧƛ ŘƽōǊ ƛ ǳǎƱǳƎ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŜ ǘŜ ƳŀƧŊ ȊƴŀŎȊŜƴƛŜ Řƭŀ 

rozwoju technologicznego, gospodarczego ƛ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜƎƻ ǊŜƎƛƻƴǳΦ 5ƻŘŀǘƪƻǿƻ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ 

ǇƻȊǿŀƭŀ ƴŀ ǳŎȊŜǎǘƴƛŎǘǿƻ ǿ ƎƭƻōŀƭƴȅŎƘ ǎƛŜŎƛŀŎƘ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ ƛ ǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ǎȅǎǘŜƳƽǿ ǘǊŀƴǎŀƪŎȅƧƴȅŎƘ  

ƛ ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛŀ ȊǿƛŊȊŀƴȅƳƛ Ȋ ƛƴǘŜƭƛƎŜƴǘƴȅƳƛ ǊȅƴƪŀƳƛΦ 

 

Technologie informacyjne i telekomunikacyjne w RegionalƴŜƧ {ǘǊŀǘŜƎƛƛ LƴƴƻǿŀŎƧƛ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ 

|ƭŊǎƪƛŜƎƻ na lata 2013-2020 ȊƻǎǘŀƱy rozpoznane jako jedna z trzech inteligentnych specjalizacji. 

¶ ƳŀƧŊŎȅŎƘ ƘƻǊȅȊƻƴǘŀƭƴŜ ȊƴŀŎȊŜƴƛŜ Řƭŀ ǊƻȊǿƻƧǳ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŎȊƴŜƎƻΣ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŜƎƻ  

ƛ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜƎƻ ǊŜƎƛƻƴǳ ŘȊƛťƪƛ ȊǿƛťƪǎȊŀƴƛǳ ŘƻǎǘťǇǳ Řƻ ǿƛŜŘȊȅ ƻǊŀȊ ǳƳƻȍƭƛǿƛŀƴƛǳ ƪǊŜŀŎƧƛ  

ƛ ŘȅǎǘǊȅōǳŎƧƛ ŘƽōǊ ƛ ǳǎƱǳƎΣ 

¶ ǇƻȊǿŀƭŀƧŊŎȅŎƘ ƴŀ ǳŎȊŜǎǘƴƛŎǘǿƻ ǿ ƎƭƻōŀƭƴȅŎƘ ǎƛŜŎƛŀŎƘ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ ƛ ǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ǎȅǎǘŜƳƽǿ 

ǘǊŀƴǎŀƪŎȅƧƴȅŎƘ ƛ ȊŀǊȊŊŘŎȊȅŎƘ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ Ȋ ƛƴǘŜƭƛƎŜƴǘƴȅƳƛ ǊȅƴƪŀƳƛΣ 

¶ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ Ȋ ƪǊŜƻǿŀƴƛŜƳΣ ŀŘŀǇǘŀŎƧŊ ƭǳō ŀōǎƻǊǇŎƧŊ ȊŀŀǿŀƴǎƻǿŀƴȅŎƘ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŎȊƴƛŜ 

ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ƛƴȍȅƴƛŜǊƛƛ ƳŀǘŜǊƛŀƱƻǿŜƧ ƛ ŜƭŜƪǘǊƻƴƛƪƛ ƻǊŀȊ Ȋ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜƳ ŘŜǎƛƎƴǳ Ƨŀƪƻ ƛǎǘƻǘƴŜƎƻ 

ƻƎƴƛǿŀ ǎǘŀƴƻǿƛŊŎŜƎƻ ƻ ǎǳƪŎŜǎƛŜ ǇƻǿƛŊȊŀƴƛŀ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ ƛ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ƴŀ ƴƛŜƧ ōŀȊǳƧŊŎŜƎƻ Ȋ ƛŎƘ 

ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƛŜƳΣ ƪǘƽǊȅŎƘ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘȅǿŀƴƛŜ ƧŜǎǘ ƧŜŘƴŊ ȊŜ ǿǎǇƽƱŎȊŜǎƴȅŎƘ ƪƻƳǇŜǘŜƴŎƧƛ 

ŎȅǿƛƭƛȊŀŎȅƧƴȅŎƘ ȊŀǊƽǿƴƻ ƧŜŘƴƻǎǘŜƪ ƛ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛΣ Ƨŀƪ ƛ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪ ƛƴƴƻǿŀŎȅƧƴȅŎƘΦ 

Atrybuty specjalizacji ICT: 

- ǳǘȅƭƛǘŀǊƴƻǏŏ Řƭŀ ƛƴƴȅŎƘ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛΣ 

- Řǳȍȅ ǇƻǘŜƴŎƧŀƱ Řƻ ƛƴǘŜǊƴŀŎƧƻƴŀƭƛȊŀŎƧƛΣ 

- rozwojowe znaczenie dla gospodarki regionu i kraju, 

- ŘƻǎƪƻƴŀƱŜ ȊŀǇƭŜŎȊŜ Řƭŀ ǘŜǎǘƻǿŀƴƛŀ ƛ ǿŘǊŀȍŀƴƛŀ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ƛƴƴƻǿŀŎȅƧƴȅŎƘΣ 

- ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿǎǇƽƱǘǿƻǊȊŜƴƛŀ ǿȊƻǊŎƻǿȅŎƘ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ Řƭŀ ƛƴǘŜƭƛƎŜƴǘƴȅŎƘ ǊȅƴƪƽǿΣ 

- ōŀȊƻǿŀƴƛŜ ƴŀ ǎǇŜŎȅŦƛŎŜ Ȋŀǎƻōƽǿ ŘƻǎǘťǇƴȅŎƘ ǿ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ ǏƭŊǎƪƛƳΣ 

- przygotowanie rozǿƛŊȊŀƵ ǿǎǇƛŜǊŀƧŊŎȅŎƘ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŜ Ȋ ƛƴƴȅŎƘ ōǊŀƴȍΣ 

- ǇǊȊȅƧŀȊƴƻǏŏ Řƭŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ƛ ƴƛǎƪƻŜƳƛǎȅƧƴƻǏŏΦ 

 

½ŀǎǘƻǎƻǿŀƴŜƎƻ ǿ wŜƎƛƻƴŀƭƴŜƧ {ǘǊŀǘŜƎƛƛ LƴƴƻǿŀŎƧƛ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ |ƭŊǎƪƛŜƎƻ ƴŀ ƭŀǘŀ нлмо-нлнл ǇƻŘŜƧǏŎƛŀ 

ǘŜƳŀǘȅŎȊƴŜƎƻ ƴƛŜ ƴŀƭŜȍȅ Ƴȅƭƛŏ Ȋ ǇƻŘŜƧǏŎƛŜƳ ǎŜƪǘƻǊƻǿȅƳΣ ƎŘȅȍ ƻǘwiera ono perspektywy rozwoju dla 

ŦƛǊƳ ƳŀƱȅŎƘΣ ǏǊŜŘƴƛŎƘ ƛ ŘǳȍȅŎƘΣ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧƛ ōŀŘŀǿŎȊƻ -ǊƻȊǿƻƧƻǿȅŎƘΣ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ǿǎǇƛŜǊŀƧŊŎȅŎƘ ƻǊŀȊ 

ȊƻǊƎŀƴƛȊƻǿŀƴȅŎƘ ƛƴŘȅǿƛŘǳŀƭƴȅŎƘ ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿ όǇǊƻǎǳƳŜƴǘƽǿύ ƛƴƴƻǿŀŎƧƛ ǎƪǳǇƛŀƧŊŎȅŎƘ ǎƛť ǿƻƪƽƱ 

ƻƪǊŜǏƭƻƴȅŎƘ ǘŜƳŀǘƽǿΣ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴƛŜ ƻŘ ōǊŀƴȍȅΦ tǳƴƪǘŜƳ ŎƛťȍƪƻǏŎƛ ƧŜǎǘ ȊŘƻƭƴƻǏŏ Řƻ ǿƱŊŎȊŀƴƛŀ ǎƛť ǿ 

ƱŀƵŎǳŎƘȅ ǿŀǊǘƻǏŎƛ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊȅǎǘȅŎȊƴŜ Řƭŀ ŘŀƴȅŎƘ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ǘŜƳŀǘȅŎȊƴȅŎƘΣ ȊŀǊƽǿƴƻ ǿ ǎƪŀƭƛ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŜƧ 

Ƨŀƪ ǊƽǿƴƛŜȍ ǇǊȊŜŘŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛƳ ǿ ǎƪŀƭƛ ƎƭƻōŀƭƴŜƧΦ 
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2.1.  Podmioty gospodarcze 

 

Liczba ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊȅŎƘ ǿ ŘŀƴȅƳ ƻōǎȊŀǊȊŜ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŎȊƴȅƳ ƧŜǎǘ ŘƻōǊȅƳ 

ǿȅȊƴŀŎȊƴƛƪƛŜƳ ȊŀǊƽǿƴƻ ȊŀǇƻǘǊȊŜōƻǿŀƴƛŀ ƴŀ ƧŜƎƻ ǇǊƻŘǳƪǘȅΣ Ƨŀƪ ƛ ǇƻǘŜƴŎƧŀƱǳ ǇǊƻŘǳƪŎȅƧƴŜƎƻ ǊŜƎƛƻƴǳ ǿ 

ƧŜƎƻ ȊŀƪǊŜǎƛŜΦ hōǎŜǊǿǳƧŊŎ ȊƳƛŀƴȅ ǿ ƭƛŎȊōƛŜ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊȅŎƘ Ƴƻȍƴŀ ǿƴƛƻǎƪƻǿŀŏ  

o zmiŜƴƛŀƧŊŎȅƳ ǎƛť ȊŀǇƻǘǊȊŜōƻǿŀƴƛǳ ƴŀ ƪƻƴƪǊŜǘƴŜ ǳǎƱǳƎƛ ŎȊȅ ƛǎǘƻǘƴƻǏŎƛ ǊȅƴƪƻǿȅŎƘ ōŀǊƛŜǊ ǿŜƧǏŎƛŀΣ  

ŀ ǘŀƪȍŜ ǿƴƛƻǎƪƻǿŀŏ ƻ ǇǊȊȅǎȊƱych zmianach w strukturze rynku. 

bŀ ǇƻǘǊȊŜōȅ ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŀ ŘŜŦƛƴƛǳƧŜƳȅ ŦƛǊƳȅ Ȋ ǎŜƪǘƻǊŀ L/¢ Ƨŀƪƻ ǇƻŘƳƛƻǘȅ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŜ ƻ ǿƛƻŘŊŎȅƳ 

przedmiociŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ǎƪƭŀǎȅŦƛƪƻǿŀƴȅƳ ǿ ƻōǊťōƛŜ ƴŀǎǘťǇǳƧŊŎȅŎƘ ŘȊƛŀƱƽǿ tY5нллтΥ 

¶ J61 ς Telekomunikacja, 

¶ J62 ς 5ȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ ȊǿƛŊȊŀƴŀ Ȋ ƻǇǊƻƎǊŀƳƻǿŀƴƛŜƳ ƛ ŘƻǊŀŘȊǘǿŜƳ ǿ ȊŀƪǊŜǎƛŜ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅƪƛ ƻǊŀȊ 

ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ ǇƻǿƛŊȊŀƴŀΣ 

¶ J63 ς 5ȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ ǳǎƱǳƎƻǿŀ ǿ ȊŀƪǊŜǎƛŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛΦ 

 

PrzyǊƻǎǘ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊȅŎƘ ǿ ƭŀǘŀŎƘΦ ²ŜŘƱǳƎ ǎŜƪŎƧƛ tY5 нллт WсмΣ WснΣ Wсо 

 

¾ǊƽŘƱƻΥ ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜ ǿƱŀǎƴŜ ƴŀ ǇƻŘǎǘŀǿƛŜ D¦{ .5[Υ tƻŘƳƛƻǘȅ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŜ ƛ ǇǊȊŜƪǎȊǘŀƱŎŜƴƛŀ 

ǿƱŀǎƴƻǏŎƛƻǿŜ ƛ ǎǘǊǳƪǘǳǊŀƭƴŜ κ tƻŘƳƛƻǘȅ ƎƻǎǇƻŘŀǊƪƛ ƴŀǊƻŘƻǿŜƧ ǿǇƛǎŀƴŜ Řƻ ǊŜƧŜǎǘǊǳ w9Dhb κ 

PoŘƳƛƻǘȅ ǿƎ ǎŜƪŎƧƛ ƛ ŘȊƛŀƱƽǿ tY5 нллт ƻǊŀȊ ǎŜƪǘƻǊƽǿ ǿƱŀǎƴƻǏŎƛƻǿȅŎƘ 
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hŘ Ǌƻƪǳ нллф ƻōǎŜǊǿǳƧŜƳȅ ŎƛŊƎƱȅ ǇǊȊȅǊƻǎǘ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊȅŎƘ ǿ ǎŜƪǘƻǊȊŜ L/¢ όǊƻȊǳƳƛŀƴȅƳ 

Ƨŀƪƻ ǘǊȊȅ ŘȊƛŀƱȅ ǎŜƪŎƧƛ WύΣ ȊŀǊƽǿƴƻ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ |ƭŊǎƪƛƳΣ Ƨŀƪ ƛ ǿ ŎŀƱŜƧ tƻƭǎŎŜΦ ² ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ 

ǏƭŊǎƪƛƳ ǿ ƭŀǘŀŎƘ нллф-нлмо ǿ ŘȊƛŀƱŀŎƘ WсмΣ Wсн ƛ Wсо ǏǊŜŘƴƛƻǊƻŎȊƴƛŜ ǊŜƧŜǎǘǊƻǿŀƴȅŎƘ ōȅƱƻ ммут ƴƻǿȅŎƘ 

ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊȅŎƘΣ ǿȅǊŜƧŜǎǘǊƻǿȅǿŀƴȅŎƘ ς 473, co w ǇŜǊǎǇŜƪǘȅǿƛŜ ƻǎǘŀǘƴƛŎƘ р ƭŀǘ ŘŀƧŜ ǏǊŜŘƴƛ 

ǇǊȊȅǊƻǎǘ тмп ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ƴŀ ǊƻƪΦ 

² ƻǎǘŀǘƴƛƳ ǇƛťŎƛƻƭŜŎƛǳ ƴŀƧǘǊǳŘƴƛŜƧǎȊȅƳ ǊƻƪƛŜƳ Řƭŀ ǎŜƪǘƻǊŀ L/¢ ōȅƱ Ǌƻƪ нлммΣ ƪƛŜŘȅ ȊŀǊƽǿƴƻ ǿ tƻƭǎŎŜ 

Ƨŀƪ ƛ ǿ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ ǏƭŊǎƪƛƳ ǿȅǊŜƧŜǎǘǊƻǿŀƴƻ ƴŀƧǿƛťŎŜƧ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿΣ ǊƽǿƴƻŎȊŜǏƴƛŜ ǇǊȊȅ ƴƛǎƪƛŜƧ ƭƛŎȊōƛŜ 

ƴƻǿȅŎƘ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿΦ h ƛƭŜ ƧŜŘƴŀƪ ǿ ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ŎŀƱŜƎƻ ƪǊŀƧǳ Ƨǳȍ ǿ нлмн ŘȅƴŀƳƛƪŀ ǿǊƽŎƛƱŀ Řƻ 

ǇƻȊƛƻƳǳ Ȋ Ǌƻƪǳ нлмлΣ ǎǇŀŘŀƧŊŎ nieznacznie ǿ ƪƻƭŜƧƴȅƳ Ǌƻƪǳ ƴŀ |ƭŊǎƪǳ ǎȅǘǳŀŎƧŀ ǿǊƽŎƛƱŀ Řƻ ǇƻǇǊȊŜŘƴƛŎƘ 

ǿŀǊǘƻǏŎƛ ŘƻǇƛŜǊƻ ǿ Ǌƻƪǳ нлмоΦ bŀƭŜȍȅ ƧŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜ ǇƻŘƪǊŜǏƭƛŏΣ ȍŜ ƴƛŜ ƧŜǎǘ ǘƻ ǎǇŀŘŜƪ ƎŜƴŜǊŀƭƴŜƧ ƭƛŎȊōȅ 

ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿΣ ŀ ƧŜŘȅƴƛŜ ǎǇŀŘŜƪ ǘŜƳǇŀ ǿȊǊƻǎǘǳΦ  

5ȅƴŀƳƛƪŀ ǇǊȊȅǊƻǎǘƽǿ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊȅŎƘΦ ²ŜŘƱǳƎ ǎŜƪŎƧƛ tY5 нллт WсмΣ WснΣ Wсо 

 

¾ǊƽŘƱƻΥ ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜ ǿƱŀǎƴŜ ƴŀ ǇƻŘǎǘŀǿƛŜ D¦{ .5[Υ tƻŘƳƛƻǘȅ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŜ ƛ ǇǊȊŜƪǎȊǘŀƱŎŜƴƛŀ 

ǿƱŀǎƴƻǏŎƛƻǿŜ ƛ ǎǘǊǳƪǘǳǊŀƭƴŜ κ bƻǿƻ ȊŀǊŜƧŜǎǘǊƻǿŀƴŜ ǿ ǊŜƧŜǎǘǊȊŜ ǊŜƎƻƴ ǇƻŘƳƛƻǘȅ ƎƻǎǇƻdarki 

ƴŀǊƻŘƻǿŜƧ κ tƻŘƳƛƻǘȅ ƴƻǿƻ ȊŀǊŜƧŜǎǘǊƻǿŀƴŜ ǿƎ ǎŜƪŎƧƛ ƛ ŘȊƛŀƱƽǿ tY5 нллт ƻǊŀȊ ǎŜƪǘƻǊƽǿ 

ǿƱŀǎƴƻǏŎƛƻǿȅŎƘ 

tƻǿȅȍǎȊŊ ǎȅǘǳŀŎƧť ŘƻōǊȊŜ ǿƛŘŀŏ ƴŀ ȊŜǎǘŀǿƛŜƴƛǳ ƭƛŎȊōȅ ƴƻǿȅŎƘ ƛ ǿȅǊŜƧŜǎǘǊƻǿȅǿŀƴȅŎƘ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ Ȋ 

ǎŜƪǘƻǊŀ L/¢ ǿ ǳōƛŜƎƱȅŎƘ ƭŀǘŀŎƘΦ LƳ ǿƛťƪǎȊŀ ǊƽȍƴƛŎŀ ǇƻƳƛťŘȊy obiema danymi ς ǘȅƳ ǿƛťƪǎȊȅ ǇǊȊȅǊƻǎǘ 

ƴƻǿȅŎƘ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿΦ ²ȅǊŀȋƴƛŜ ǿƛŘŀŏΣ ȍŜ ǿ ƭŀǘŀŎƘ нлмм-нлмн ȊƳƴƛŜƧǎȊȅƱ ǎƛť ǇǊȊȅǊƻǎǘ ƴƻǿȅŎƘ 

ǇƻŘƳƛƻǘƽǿΣ ǊƽǿƴƻŎȊŜǏƴƛŜ ǿȊǊƻǎƱŀ ƭƛŎȊōŀ ǿȅǊŜƧŜǎǘǊƻǿȅǿŀƴȅŎƘ Ŏƻ Ǌƻƪǳ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿΦ ¢ŜƴŘŜƴŎƧŜ ǘŜ 

ǿǊŀŎŀƧŊ ƧŜŘƴŀƪ Řƻ ǿŀǊǘƻǏŎƛ Ȋ ƭŀǘ ǇƻǇǊȊŜŘƴƛŎƘΣ Ŏƻ ǇƻȊǿŀƭŀ ǇǊƻƎƴƻȊƻǿŀŏ ŘŀƭǎȊŜ ȊǿƛťƪǎȊŀƴƛŜ ǎƛť ƭƛŎȊōȅ 

ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ ǿ ǎŜƪǘƻǊȊŜ L/¢ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ |ƭŊǎƪƛƳΦ 
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¦ŘȊƛŀƱ ƭƛŎȊōȅ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ǎŜƪǘƻǊŀ L/¢ όǎŜƪŎƧŀ W tY5 нллтύ ǿ ŎŀƱƪƻǿƛǘŜƧ ƭƛŎȊōƛŜ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ 

ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊȅŎƘ ǿ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ ǏƭŊǎƪƛƳΦ 

 

¾ǊƽŘƱƻΥ ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜ ǿƱŀǎƴŜ ƴŀ ǇƻŘǎǘŀǿƛŜ .5[ D¦{Τ tƻŘƳƛƻǘȅ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŜ ƛ ǇǊȊŜƪǎȊǘŀƱŎŜƴƛŀ 

ǿƱŀǎƴƻǏŎƛƻǿŜ ƛ ǎǘǊǳƪǘǳǊŀƭƴŜκ tƻŘƳƛƻǘ ƎƻǎǇƻŘŀǊƪƛ ƴŀǊƻŘƻǿŜƧ ǿǇƛǎŀƴŜ Řƻ ǊŜƧŜǎǘǊǳ wŜƎƻƴ κ tƻŘƳƛƻǘȅ 

ǎŜƪŎƧƛ ƛ ŘȊƛŀƱƽǿ tY5 нллт ƻǊŀȊ ǎŜƪǘƻǊƽǿ ǿƱŀǎƴƻǏŎƛƻǿȅŎƘ 

½ǿƛťƪǎȊŀ ǎƛť ƴŀǘƻƳƛŀǎǘ ǳŘȊƛŀƱ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ L/¢ ǿǏǊƽŘ ǿǎȊȅǎǘƪƛŎƘ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ 

|ƭŊǎƪƛƳΦ ² ƭŀǘŀŎƘ нллф-нлмо ǇǊȊȅǊƻǎǘ ǘŜƴ ǿȅƴƻǎƛƱ лΣтт Ǉǳƴƪǘǳ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿŜƎƻΣ ŘȊƛťƪƛ ŎȊŜƳǳ ǿ нлмо 

Ǌƻƪǳ ǳŘȊƛŀƱ L/¢ ǿȅƴƛƽǎƱ нΣмф҈Φ 

5ƻ ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ ŦƛǊƳ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅŎƘ Ȋ ǎƛŜŘȊƛōŊ ǿ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ ǏƭŊǎƪƛƳ Ƴƻȍƴŀ ȊŀƭƛŎȊȅŏ ǿ 

ǇƛŜǊǿǎȊŜƧ ƪƻƭŜƧƴƻǏŎƛΥ  

- Wasko S.A. όǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀ ǘŜƭŜƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴŜ Řƭŀ ǏǊŜŘƴƛŎƘ ƛ ŘǳȍȅŎƘ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ ƎƱƽǿƴƛŜ Ȋ 

sektora paliwowo-ŜƴŜǊƎŜǘȅŎȊƴŜƎƻΣ ǘŜƭŜƪƻƳǳƴƛƪŀŎȅƧƴŜƎƻ ƛ ōŀƴƪƻǿŜƎƻΣ ŀ ǘŀƪȍŜ Řƭŀ 

ŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀŎƧƛ ǇǳōƭƛŎȊƴŜƧ ƛ ǊȊŊŘƻǿŜƧΤ ŀǳǘƻǊȅȊƻǿŀƴȅ ǇŀǊǘƴŜǊ ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ ǏǿƛŀǘƻǿȅŎƘ 

ǇǊƻŘǳŎŜƴǘƽǿ ǎǇǊȊťǘǳ ƪƻƳǇǳǘŜǊƻǿŜƎƻ ƛ ǘŜƭŜƪƻƳǳƴƛƪŀŎȅƧƴŜƎƻύΣ ŦƛǊƳŀ ǇƻǿǎǘŀƱŀ ǿ мфуу ǊƻƪǳΣ 

ƻŘ нллс Ǌƻƪǳ ǎǇƽƱƪŀ ƎƛŜƱŘƻǿŀΣ ƪǘƽǊŜƧ ƪŀǇƛǘŀƭƛȊŀŎƧŀ ǇǊȊŜƪǊƻŎȊȅƱŀ нрл Ƴƭƴ ȊƱΤ ǎƛŜŘȊƛōŀ ½ŀǊȊŊŘǳ 

²!{Yh {Φ!Φ ƳƛŜǏŎƛ ǎƛť ǿ DƭƛǿƛŎŀŎƘΣ ƴŀǘƻƳƛŀǎǘ ƴŀ ǘŜǊŜƴƛŜ ƪǊŀƧǳ ŦƛǊƳŀ ǇƻǎƛŀŘŀ мр ƻŘŘȊƛŀƱƽǿ 

ȊƭƻƪŀƭƛȊƻǿŀƴȅŎƘ ƎƱƽǿƴƛŜ ǿ ƳƛŀǎǘŀŎƘ ǿƻƧŜǿƽŘȊƪƛŎƘ-ƴŀƧǿƛťƪǎȊŜ Ȋ ƴƛŎƘ ȊƴŀƧŘǳƧŊ ǎƛť ǿ YǊŀƪƻǿƛŜΣ 

tƻȊƴŀƴƛǳΣ ²ŀǊǎȊŀǿƛŜ ƛ ²ǊƻŎƱŀǿƛǳΤ 

- Senetic Sp. z o.o.(ƪƻƳǇƭŜƪǎƻǿȅŎƘ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ǿ ŘȊƛŜŘȊƛƴƛŜ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅƪƛΣ telekomunikacji, 

ǎȅǎǘŜƳƽǿ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ ƳŀƱȅƳΣ ŘǳȍȅƳ ƛ ǏǊŜŘƴƛƳ ŦƛǊƳƻƳ ƻǊŀȊ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧƻƳ ǇǳōƭƛŎȊƴȅƳΣ ŀ 

ǘŀƪȍŜ ƪƭƛŜƴǘƻƳ ƛƴŘȅǿƛŘǳŀƭƴȅƳ, oprogramowanie dla stacji roboczych) {ǇƽƱƪŀ ŘƻǎǘŀǊŎȊŀ 

ƪƻƳǇƭŜǘƴŜ ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀ Řƭŀ ǎŜǊǿŜǊƻǿƴƛ - ƻŘ ǎŜǊǿŜǊƽǿΣ ǎǘƻǊŀƎŜΣ ōŀŎƪǳǇΣ ǇƻǇǊȊŜȊ ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀ 
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sieciowe - ǎǿƛǘŎƘƛƴƎΣ ǊƻǳǘƛƴƎΣ ǎŜŎǳǊƛǘȅΣ ǳƴƛŦƛŜŘ ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴǎΣ ǿƛǊŜƭŜǎǎΣ ŀȍ Ǉƻ 

ƻǇǊƻƎǊŀƳƻǿŀƴƛŜ ǎŜǊǿŜǊƻǿŜ ƛ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ǿƛǊǘǳŀƭƛȊŀŎȅƧƴŜΦ  

- Infomex Sp. z o.o. (ȊŀŀǿŀƴǎƻǿŀƴŜ ǳǎƱǳƎƛ L¢ Ȋ ŘȊƛŜŘȊƛƴȅ ŀǳǘƻ L5Σ Řŀǘŀ ŎŜƴǘŜǊΣ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊȅ L¢Σ 

oprogramowania biznesowego oraz telekomunikacji i teletechniki) Firma INFOMEX sp. z o.o. 

ǇƻǿǎǘŀƱŀ ǿ мффп Ǌƻƪǳ ǿ ÀȅǿŎǳΣ ƎŘȊƛŜ ȊƭƻƪŀƭƛȊƻǿŀƴŀ ƧŜǎǘ ƧŜƧ ƎƱƽǿƴŀ ǎƛŜŘȊƛōŀΦ 

- Elzab SAόǇǊƻŘǳƪŎƧŀ ǳǊȊŊŘȊŜƵ ŜƭŜƪǘǊƻƴƛŎȊƴȅŎƘ ƴŀ ǎƪŀƭť ǇǊȊŜƳȅǎƱƻǿŊύΣƭƛŘŜǊ Ǌȅƴƪǳ ƪŀǎ ƛ ŘǊǳƪŀǊŜƪ 

fƛǎƪŀƭƴȅŎƘ Ȋ ƳƻŎƴŊ ǇƻȊȅŎƧŊ ǿǏǊƽŘ ŘƻǎǘŀǿŎƽǿ ǿŀƎ ŜƭŜƪǘǊƻƴƛŎȊƴȅŎƘΣ ǎȊǳŦƭŀŘ ƪŀǎƻǿȅŎƘ ƛ 

ǎǇǊŀǿŘȊŀǊŜƪ ŎŜƴΣ ŦƛǊƳŀ ǿŎƘƻŘȊƛ ǿ ǎƪƱŀŘ DǊǳǇȅ YŀǇƛǘŀƱƻǿŜƧ 9[½!. {Φ!ΦΤ ŦƛǊƳŀ ȊƻǎǘŀƱŀ ȊŀƱƻȍƻƴŀ 

ǿ мфсф ǊƻƪǳΣ ǿ мффу ǊΦ ŀƪŎƧŜ 9[½!. {! ȊŀŘŜōƛǳǘƻǿŀƱȅ ƴŀ ²ŀǊǎȊŀǿǎƪƛŜƧ DƛŜƱŘȊƛŜ tŀǇƛŜǊƽǿ 

²ŀǊǘƻǏŎƛƻǿȅŎƘΦ 

²ȅƳƛŜƴƛƻƴŜ ŦƛǊƳȅ ƭƛŎȊŊ ǎƛť ƴŀ Ǌȅƴƪǳ ƴƛŜ ǘȅƭƪƻ ƭƻƪŀƭƴȅƳ ŀƭŜ ǊƽǿƴƛŜȍ ƪǊŀƧƻǿȅƳΣ Ŏƻ ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀƧŊ 

ƻƎƽƭƴƻǇƻƭǎƪƛŜ raporty i rankingi m.in. raport Teleinfo 500. Polski rynek teleinformatyczny 2014. 

.ǳǎƛƴŜǎǎƳŀƴΦǇƭ ƎŘȊƛŜ ǿǎǇƻƳƴƛŀƴŜ ŦƛǊƳȅ ǇƻƧŀǿƛŀƧŊ ǎƛť ǿ ǇƛŜǊǿǎȊŜƧ мллΣрллƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ ŦƛǊƳ 

ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅŎƘ ǿ tƻƭǎŎŜΦ /ŀƱƻǏŎƛƻǿƻ ƴŀǘƻƳƛŀǎǘ ǿ ǊŀƴƪƛƴƎǳ рлл ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ ŦƛǊƳΣ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ ƛ 

ƎǊǳǇ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅŎƘ ǿ tƻƭǎŎŜ ǿ нлмо ǊΦ ȊƴŀƧŘǳƧŜ ǎƛť ос ŦƛǊƳ Ȋ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ ǏƭŊǎƪƛŜƎƻ. 

FIRMA 

POZYCJA  
W 

RANKINGU 
TELEINFO 

500 

PRZYCHODY  
½9 {tw½95!À¸ 

2013 R. 
(TYS. PLN) 

ZYSK 
BRUTTO 
2013 R. 

(TYS. PLN) 

ZYSK NETTO 
2013 R. 

(TYS. PLN) 

PRACOWNIC
Y ETATOWI 

2013 R. 

Wasko GK 43 371 873 Brak danych 8 457 1 108 

Wasko SA  302 179 Brak danych 2 108 604 

COIG SA  67 743 10 569 10 580 492 

ISA Sp. z o.o.  11 000 Brak danych Brak danych Brak danych 

Senetic Sp. z o.o. S.K.A.  54 203 473 Brak danych 5 795 57 

Infomex Sp. z o.o.  87 117 007 Brak danych Brak danych 100 

ELZAB GK  88 111 039 Brak danych 16 096 289 

ELZAB SA  104 802 Brak danych 12 897 264 

BPSC GK 104 
84000 Brak danych Brak danych Brak danych 

BPSC SA 42512 Brak danych 2522 Brak danych 

LGBS Polska GK 120 
65000 Brak danych 6500 650 

LGBS Polska Sp. z o.o. 49236 6096 4698 146 

Future Processing Sp. z o.o. 
151 43918 8162 7415 333 

Proximus SA 
153 41564 Brak danych 1372 42 

Infonet-Projekt SA 
179 32905 Brak danych 468 40 

Jantar Sp. z o.o. 
186 30017 Brak danych 325 87 

ZETO Sp. z o.o. 
189 29270 Brak danych Brak danych 125 

Askam Sp. z o.o. 
211 23660 2168 1629 89 
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REKORD SI SP. z o.o. 
233 18554 Brak danych 5605 82 

Alteris SA 
245 40000 Brak danych Brak danych 92 

Simple Sp. z o.o. 
255 14313 661 550 57 

I3D SA 
302 9000 Brak danych Brak danych Brak danych 

3Soft SA 
330 6711 234 56 39 

Polsoft Engineering Sp z 
o.o. 

342 5879 Brak danych 73 Brak danych 

CSS Sp. z o.o. 
343 5876 Brak danych 297 27 

OEPD Sp z o.o. 
350 5401 Brak danych 327 25 

Logotec Engineering Sp.  z 
o.o. 

358 5000 Brak danych Brak danych Brak danych 

WizjaNet Sp. z o.o. 
362 4840 Brak danych Brak danych 23 

Alfavox Sp. z o.o. 
363 4829 Brak danych 222 45 

JCommerce SA 
367 14841 3096 305 94 

Altab SA 
371 4580 -45 -49 23,78 

CodePill Sp. z o.o. 
374 4500 Brak danych Brak danych Brak danych 

inSolutions s.c. 
392 3761 Brak danych 1320 Brak danych 

3Services Factory SA 
393 5100 Brak danych Brak danych Brak danych 

IFK Sp. z o.o. 
403 3200 Brak danych Brak danych Brak danych 

The Farm 51 SA 
413 2700 Brak danych 774 Brak danych 

Hostersi Sp.  z o.o. 
419 2480 Brak danych Brak danych Brak danych 

ALPOL Sp.  z o.o. 
437 1846 Brak danych 504 10 

Stanusch Technologies SA 
439 1770 -216 -216 Brak danych 

TELEKOMFORT DOMIN s.j. 
476 3405 194 210 16 

Intelix Sp. z o.o. 
485 230 Brak danych Brak danych Brak danych 

TKP SA 
486 23000 Brak danych Brak danych Brak danych 

ÀǊƽŘƱƻΥ bŀƧǿƛťƪǎȊŜ ŦƛǊƳȅΣ ǇǊȊŜŘǎǘŀǿƛŎƛŜƭǎǘǿ ƛ ƎǊǳǇ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅŎƘ ǿ tƻƭǎŎŜ ǿ нлмо ǊΦ ǇƻŘ ǿȊƎƭťŘŜƳ 

ǇǊȊȅŎƘƻŘƽǿ ȊŜ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿƎ ǊŀǇƻǊǘǳ Teleinfo 500. Polski rynek teleinformatyczny 2014 
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² ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ |ƭŊǎƪƛƳ ȊƴŀƧŘǳƧŊ ǎƛť ǊƽǿƴƛŜȍ YƭŀǎǘǊȅ L/¢Φ ²ŜŘƱǳƎ ŘŀƴȅŎƘ PARP na terenie 

ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ ȊƴŀƧŘǳƧŜ ǎƛť ƻōŜŎƴƛŜ п ƪƭŀǎǘǊȅ ǿ ŘŀƴȅƳ ƻōǎȊŀǊȊŜΥ  

- KLASTER e-tƻƱǳŘƴƛŜ - ŘȊƛŀƱŀ ƻŘ нллу ǊƻƪǳΣ ŘƻƳƛƴǳƧŊŎŜ ōǊŀƴȍŜΥ L/¢Σ ǘŜƭŜƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧŀΤ ƭƛŎȊōŀ 

ŎȊƱƻƴƪƽǿΥ поΣ пл-ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊŎȅΣ н-IOB, 1-jednostka naukowa; Produkt Klastra- Telewizja HD 

Jambox w technologii IPTV. 

- |ƭŊǎƪƛ YƭŀǎǘŜǊ L/¢ ƛ aǳƭǘƛƳŜŘƛƽǿ Iǳō/ƭǳō - ŘȊƛŀƱŀ ƻŘ нлмо ǊƻƪǳΣ ŘƻƳƛƴǳƧŊŎŀ ōǊŀƴȍŀΥ L/¢Σ 

ǘŜƭŜƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧŀΤ ƭƛŎȊōŀ ŎȊƱƻƴƪƽǿΥ оуΣ оп-ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘwa, 2-jednostki naukowe, 1-IOB.  

- |ƭŊǎƪƛ YƭŀǎǘŜǊ L¢ - ŘȊƛŀƱŀ ƻŘ нлмн ǊƻƪǳΤ ŘƻƳƛƴǳƧŊŎŀ ōǊŀƴȍŀΥ L¢Σ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅƪŀΤ ƭƛŎȊōŀ ŎȊƱƻƴƪƽǿΥ 

26, 22-ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘwa, 3-jednostki naukowe, 1-IOB. 

- |ƭŊǎƪƛ YƭŀǎǘŜǊ L/¢ - ŘȊƛŀƱŀ ƻŘ нлмн ǊƻƪǳΤ ŘƻƳƛƴǳƧŊŎŀ ōǊŀƴȍŀΥ L/¢Σ ǘŜƭŜƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧŀΤ ƭƛŎȊōŀ 

ŎȊƱƻƴƪƽǿΥ ооΣ нр-ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀΣ р-jednostki naukowe, 2-IOB. 

 

Na teǊŜƴƛŜ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ ȊŀƻōǎŜǊǿƻǿŀƴƻ ǊƽǿƴƛŜȍ ǿǎǇƽƭƴŊ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊť ōŀŘŀǿŎȊƻ-ǊƻȊǿƻƧƻǿŊ 

w obszarze ICT. Jest to |ƭŊǎƪŀ .Lh- FARMA - konsorcjum, utworzone w kwietniu 2007 r. przez 

tƻƭƛǘŜŎƘƴƛƪť |ƭŊǎƪŊΣ /ŜƴǘǊǳƳ hƴƪƻƭƻƎƛƛ ς Lƴǎǘȅǘǳǘ ƛƳΦ aŀǊƛƛ {ƪƱƻŘƻǿǎƪƛŜƧ-Curie OddzƛŀƱ ǿ DƭƛǿƛŎŀŎƘΣ 

|ƭŊǎƪƛ ¦ƴƛǿŜǊǎȅǘŜǘ aŜŘȅŎȊƴȅ ƻǊŀȊ ¦ƴƛǿŜǊǎȅǘŜǘ |ƭŊǎƪƛΦ tǊȊŜŘƳƛƻǘŜƳ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ .Lh-FARMY jest 

ǎǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ǿ ǇƻƱǳŘƴƛƻǿȅƳ ǊŜƎƛƻƴƛŜ tƻƭǎƪƛ ǎƛŜŎƛ ȊƛƴǘŜƎǊƻǿŀƴȅŎƘ ƛ ǏŎƛǏƭŜ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎǳƧŊŎȅŎƘ 

ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ƭŀōƻǊŀǘƻǊƛƽǿ ōŀŘŀǿŎȊȅŎƘ ǿ ƻǇŀǊŎƛǳ ƻ ƧŜŘƴƻǎǘƪƛ Ƨǳȍ ǇƻǎƛŀŘŀƧŊŎŜ ƻƎǊƻƳƴŜ 

ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŜ ǿ ŘȊƛŜŘȊƛƴƛŜ ōƛƻǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛΣ ōƛƻƛƴȍȅƴƛŜǊƛƛ ƛ ōƛƻƛƴŦƻǊƳŀǘȅƪƛΦ [ŀōƻǊŀǘƻǊƛŀ ŎȊƱƻƴƪƽǿ 

ƪƻƴǎƻǊŎƧǳƳ ȊƻǎǘŀƱȅ ǿȅǇƻǎŀȍƻƴŜ ǿ ŀǇŀǊŀǘǳǊť ōŀŘŀǿŎȊŊ ǿ ǘȅƳ ǘŀƪȍŜ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘǳƧŊŎŊ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŜ L/¢Φ 

 

2.2.  tǊȊȅǎȊƱŜ ƪŀŘǊȅ L/¢ 

² ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ ǏƭŊǎƪƛƳ ȊƴŀƧŘǳƧŊ ǎƛť Ȋŀǎƻōȅ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀƭƴŜ ǎŜƪǘƻǊŀ ƴŀǳƪƛ ǿ ƻōǎȊŀǊȊŜ L/¢Σ 

mianowicie Instytut Naukowy (Instytut Informatyki Teoretycznej i Stosowanej Polskiej Akademii Nauk), 

5 Uczelni Publicznych oraz 17 Uczelni Prywatnych. 

!ōȅ ƻƪǊŜǏƭƛŏ ƧŜŘƴŀƪ ǇƻǘŜƴŎƧŀƱ ǇǊƻŘǳƪŎȅƧƴȅ ǊŜƎƛƻƴǳ ǿ ƻōǎȊŀǊȊŜ L/¢Σ ƪƻƴƛŜŎȊƴŜ ƧŜǎǘ ƻƪǊŜǏƭŜƴƛŜΣ Ƨŀƪ ōťŘȊƛŜ 

ǎƛť ƪǎȊǘŀƱǘƻǿŀƱ ƴŀǇƱȅǿ ƴƻǿȅŎƘ ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘƽǿ ǿ ŘŀƴŜƧ ŘȊƛŜŘȊƛƴƛŜΦ 
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{ǘǳŘŜƴŎƛ ƛ ŀōǎƻƭǿŜƴŎƛ ƪƛŜǊǳƴƪƽǿ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅŎƘ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ |ƭŊǎƪƛƳ 

 

¾ǊƽŘƱƻΥ ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜ ǿƱŀǎƴŜ ƴŀ ǇƻŘǎǘŀǿƛŜ .5[ D¦{Σ ½ŜǎǘŀǿƛŜƴƛŜ {ȊƪƻƭƴƛŎǘǿƻ ²ȅȍǎȊŜ ς Studenci i 

Absolwenci ς {ǘǳŘŜƴŎƛ ƛ ŀōǎƻƭǿŜƴŎƛ ǿƎ ǘȅǇƽǿ ǎȊƪƽƱΣ ǘǊȅōǳ ƴŀǳŎȊŀƴƛŀΣ ǇƱŎƛ ƛ ƪƛŜǊǳƴƪǳ ǎǘǳŘƛƽǿ όb¢{-3, 

1999-2012). tƻŘŀƴŜ ǿŀǊǘƻǏŎƛ ŘƻǘȅŎȊŊ ƻƎƽƱǳ ǎǘǳŘŜƴǘƽǿ ƴŀ ƪƛŜǊǳƴƪŀŎƘ ƪƭŀǎȅŦƛƪƻǿŀƴȅŎƘ ǇǊȊŜȊ DƱƽǿƴȅ 

UrzŊŘ {ǘŀǘȅǎǘȅŎȊƴȅ Ƨŀƪƻ αƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴŜέΦ 

{ǘŀǘȅǎǘȅƪŀ ƭƛŎȊōȅ ǎǘǳŘŜƴǘƽǿ ǇƻƪŀȊǳƧŜΣ ȍŜ ǿ ƭŀǘŀŎƘ нллп-2006 na uczelniach publicznych i 

ǇǊȅǿŀǘƴȅŎƘ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ |ƭŊǎƪƛƳ ǎǘǳŘƛƻǿŀƱƻ ƻƪΦ мнΣр ǘȅǎΦ ǎǘǳŘŜƴǘƽǿ ƪƛŜǊǳƴƪƽǿ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅŎƘΣ 

po czym w latach 2007-2013 ich licȊōŀ ǎǇŀŘŀƱŀ ǿ ǘŜƳǇƛŜ ƻƪΦ мǘȅǎΦ ǎǘǳŘŜƴǘƽǿ ǊƻŎȊƴƛŜ Ŏƻ ŘŀƱƻ ƴŀƳ ǿ 

нлмо Ǌƻƪǳ ƭƛŎȊōť ƻƪΦ т ǘȅǎΦ ǎǘǳŘŜƴǘƽǿΦ 

tƻǿȅȍǎȊŜ ȊŜǎǘŀǿƛŜƴƛŜ ƧŜǎǘ ƻ ǘȅƭŜ ŎƛŜƪŀǿŜΣ ȍŜ ƳƛƳƻ ŘǊŀǎǘȅŎȊƴŜƎƻ ǎǇŀŘƪǳ ƭƛŎȊōȅ ǎǘǳŘŜƴǘƽǿ 

ƪƛŜǊǳƴƪƽǿ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅŎƘ ƭƛŎȊōŀ ŀōǎƻƭǿŜƴǘƽǿ ǳǘǊȊȅƳǳƧŜ ǎƛť ƴŀ ǎǘŀƱȅm poziomie, 1,5-н ǘȅǏΦ 

ŀōǎƻƭǿŜƴǘƽǿ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ |ƭŊǎƪƛƳ ƪŀȍŘŜƎƻ ǊƻƪǳΦ ² нлмо Ǌƻƪǳ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ |ƭŊǎƪƛƳ ōȅƱƻ ƻƪΦ 

мΣр ǘȅǏΦ ŀōǎƻƭǿŜƴǘƽǿ ƪƛŜǊǳƴƪƽǿ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅŎƘΦ 

aƻȍƴŀ ǿƴƛƻǎƪƻǿŀŏΣ ȍŜ Řǳȍȅ ǇǊȊȅǊƻǎǘ ƭƛŎȊōȅ ǎǘǳŘŜƴǘƽǿ ǿ ƭŀǘŀŎƘ нллм-нллп ƴƛŜ ǇǊȊȅǎǇƻǊȊȅƱ ǿƛťƪǎzej 

ƭƛŎȊōȅ ŀōǎƻƭǿŜƴǘƽǿ ƴŀ ǘŜǊŜƴƛŜ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀΦ ½ ƧŜŘƴŜƧ ǎǘǊƻƴȅ ǇƻƪŀȊǳƧŜ ǘƻΣ ȍŜ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿȅ ǳŘȊƛŀƱ ƻǎƽō 

o ǇǊŜŘȅǎǇƻȊȅŎƧŀŎƘ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅŎƘ ǿ ǇƻǇǳƭŀŎƧƛ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ |ƭŊǎƪƛŜƎƻ ƧŜǎǘ ǎǘŀōƛƭƴȅ ƛ Ƴƻȍƴŀ 

ǎǇƻŘȊƛŜǿŀŏ ǎƛťΣ ȍŜ ǎƛť ǳǘǊȊȅƳŀΣ ŀ Ȋ ŘǊǳƎƛŜƧ ǎǘǊƻƴȅΣ ǇƻȊƛƻƳ ǘǊǳŘƴƻǏŎƛ ǎǘǳŘƛƽǿ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅ ƧŜǎǘ 

niezmienny od lat. 
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2.3.  Zatrudnienie w sektorze ICT 

² нлмо Ǌƻƪǳ ǿ {ŜƪŎƧƛ W tY5нллт ƴŀ ǘŜǊŜƴƛŜ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ |ƭŊǎƪƛŜƎƻ ȊŀǘǊǳŘƴƛƻƴȅŎƘ ōȅƱƻ  

мр урп ƻǎƽō ǘƻ ŘŀƧŜ ƻ ƻƪΦ мллл ƻǎƽō ǿƛťŎŜƧ ǿ ǎǘƻǎǳƴƪǳ Řƻ Ǌƻƪǳ ǇƻǇǊȊŜŘƴƛŜƎƻΦ Ok. 40% ogƽƱǳ 

ȊŀǘǊǳŘƴƛƻƴȅŎƘ ǎǘŀƴƻǿƛŊ ƪƻōƛŜǘȅΣ ȊŀƻōǎŜǊǿƻǿŀƴƻ wzrost o 1 % w stosunku do roku poprzedniego. 

½ŀǘǊǳŘƴƛŜƴƛŜ ǿ ǎŜƪǘƻǊȊŜ L/¢ όǎŜƪŎƧŀ W tY5 нллтύ ǇƻŘȊƛŀƱŜƳ ƴŀ ǊƻȊƳƛŀǊ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀ 

 

¾ǊƽŘƱƻΥ ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜ ǿƱŀǎƴŜ ƴŀ ǇƻŘǎǘŀǿƛŜ .5[ D¦{Σ ½ŜǎǘŀǿƛŜƴƛŜ {ȊƪƻƭƴƛŎǘǿƻ ²ȅȍǎȊŜ ς Studenci i 

Absolwenci ς {ǘǳŘŜƴŎƛ ƛ ŀōǎƻƭǿŜƴŎƛ ǿƎ ǘȅǇƽǿ ǎȊƪƽƱΣ ǘǊȅōǳ ƴŀǳŎȊŀƴƛŀΣ ǇƱŎƛ ƛ ƪƛŜǊǳƴƪǳ ǎǘǳŘƛƽǿ όb¢{-3, 

1999-2012). tƻŘŀƴŜ ǿŀǊǘƻǏŎƛ ŘƻǘȅŎȊŊ ƻƎƽƱǳ ǎǘǳŘŜƴǘƽǿ ƴŀ ƪƛŜǊǳƴƪŀŎƘ ƪƭŀǎȅŦƛƪƻǿŀƴȅŎƘ ǇǊȊŜȊ DƱƽǿƴȅ 

¦ǊȊŊŘ {ǘŀǘȅǎǘȅŎȊƴȅ Ƨŀƪƻ αƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴŜέΦ 

² нлмо Ǌƻƪǳ псΣр҈ ƻǎƽō ōȅƱƻ ȊŀǘǊǳŘƴƛƻƴȅŎƘ ǿ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀŎƘ Řƻ пф ƻǎƽōΣ ǇǊȊȅ роΣр҈ 

zatrudnionych ǿ ǿƛťƪǎȊȅŎƘ firmach. 
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[ƛŎȊōŀ ǇǊŀŎǳƧŊŎȅŎƘ ǿ ǎŜƪǘƻǊȊŜ L/¢ όǎŜƪŎƧŀ W tY5 нллтύ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ |ƭŊǎƪƛƳ 

 

¾ǊƽŘƱƻΥ ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜ ǿƱŀǎƴŜ ƴŀ podstawie GUS BDL, ƴŀ ǇƻŘǎǘŀǿƛŜ ȊŜǎǘŀǿƛŜƵΥ wȅƴŜƪ ǇǊŀŎȅ κ ǇǊŀŎǳƧŊŎȅ 

ƛ ȊŀǘǊǳŘƴƛŜƴƛ ǿ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀŎƘ ƻ ƭƛŎȊōƛŜ ǇǊŀŎǳƧŊŎȅŎƘ Řƻ пф ƻǎƽō κ ½ŀǘǊǳŘƴƛŜƴƛ ǿƎ tY5 нллт ƻǊŀȊ 

jw. tǊŀŎǳƧŊŎȅ ǿƎ tY5 нллт 

²ŀǊǘȅƳ ȊŀǳǿŀȍŜƴƛŀ ƧŜǎǘ ǊƽǿƴƛŜȍ ŦŀƪǘΣ ȍŜ ƛǎǘƻǘƴŊ ŎȊťǏŏ ŦƻǊƳ ȊŀǘǊǳŘƴƛŜƴƛŀ ǿ ƳƛƪǊƻ ƛ ƳŀƱȅŎƘ 

ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀŎƘ ǎǘŀƴƻǿƛŊ ǳƳƻǿȅ ŎȅǿƛƭƴƻǇǊŀǿƴŜ ƻǊŀȊ ǇƻȊƻǎǘŀƱŜΦ aƻȍŜ ǘƻ ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀŏΣ ȍŜ ǿƛŜƭǳ 

ǎǘǳŘŜƴǘƽǿ ǇǊŀŎǳƧŜ ǿ ǎŜƪǘƻǊȊŜ L/¢ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊŎ Ȋ ǇǊȊȅǿƛƭŜƧƽǿΣ ƪǘƽǊŜ ŘŀƧŜ ǘŀƪŀ ŦƻǊƳŀ ȊŀǘǊǳŘƴƛŜƴƛŀΦ  

WŜǎǘ ǊƽǿƴƛŜȍ ǿȅǎƻŎŜ ǇǊŀǿŘƻǇƻŘƻōƴŜΣ ȍŜ ǿƛŜƭŜ ƻǎƽō ǇƻǎƛŀŘŀƧŊŎych ƧŜŘƴƻƻǎƴƻǿƻǿŊ 

ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŊ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎǳƧŜ Ȋ ǿƛťƪǎȊȅƳƛ ŦƛǊƳŀƳƛ ƴŀ ȊŀǎŀŘȊƛŜ ƪƻƴǘǊŀƪǘǳΦ 

 2009 2010 2011 2012 2013 

|ǊŜŘƴƛŜ ǿȅƴŀƎǊƻŘȊŜƴƛŜ ǿ 

ǿƻƧΦ |ƭŊǎƪƛƳ 
омурΣрп ȊƱ оолсΣсф ȊƱ орроΣст ȊƱ оснфΣрт ȊƱ отусΣмп ȊƱ 

|ǊŜŘƴƛŜ ǿȅƴŀƎǊƻŘȊŜƴƛŜ ǿ 

Polsce 

w sekcji J PKD 

роноΣуу ȊƱ рроуΣлс ȊƱ рурнΣтр ȊƱ рфллΣнс ȊƱ смсрΣуу ȊƱ 

|ǊŜŘƴƛŜ ǿȅƴŀƎǊƻŘȊŜƴƛŜ ǿ 

ǿƻƧΦ |ƭŊǎƪƛƳ ǿ ǎŜƪŎƧƛ W tY5 

2007 

осуоΣтп ȊƱ офснΣмт ȊƱ пмффΣнф ȊƱ понлΣлу ȊƱ ппопΣмф ȊƱ 

¾ǊƽŘƱƻ: D¦{ .5[ ²ȅƴŀƎǊƻŘȊŜƴƛŀ ƛ ǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ κ ²ȅƴŀƎǊƻŘȊŜƴƛŀ κ tǊȊŜŎƛťǘƴŜ ƳƛŜǎƛťŎȊƴŜ 

wynagrodzenie brutto w gospodarce narodowej wg PKD 2007 
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|ǊŜŘƴƛŜ ǇƱŀŎŜ ǿ ǎŜƪŎƧƛ W tY5 нллт ȊŀǊƽǿƴƻ ǿ tƻƭǎŎŜΣ Ƨŀƪ ƛ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ |ƭŊǎƪƛƳ ǎǘŀƭŜ ǊƻǎƴŊΦ 

W Ǌƻƪǳ нлмо ƻǎƛŊƎƴťƱȅ Řƭŀ |ƭŊǎƪŀ ппопΣмф Ŏƻ ƧŜǎǘ ƻ ƻƪΦ срлΣлл ȊƱ ǿȅȍǎȊŊ ǿŀǊǘƻǏŎƛŊ  

ǿ ǇƻǊƽǿƴaniu do ƻƎƽƭƴŜƎƻ ǏǊŜŘƴƛŜƎƻ ǿȅƴŀƎǊƻŘȊŜƴƛŀ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜΣ ŀƭŜ ȊŀǊŀȊŜƳ ƻ ƻƪΦ м тллΣлл ȊƱ 

ƳƴƛŜƧǎȊŊ ǿŀǊǘƻǏŎƛŊ ƻŘ ǏǊŜŘƴƛŜƧ ǇƱŀŎȅ ǿ ǎŜƪǘƻǊȊŜ L/¢ ǿ tƻƭǎŎŜΦ  

¢ŀƪŀ ǊƽȍƴƛŎŀ ƳƻȍŜ ǿȅƴƛƪŀŏ Ȋ ŦŀƪǘǳΣ ȍŜ ǿ ǇƻȊƻǎǘŀƱŜƧ ŎȊťǏŎƛ ƪǊŀƧǳ όǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ ǿ ²ƻƧΦ 

aŀȊƻǿƛŜŎƪƛƳύ ǿȅǎǘťǇǳƧŜ ǿƛŜƭŜ ǇǊȊŜŘǎǘŀǿƛŎƛŜƭǎǘǿ ŦƛǊƳ Ȋ ǎŜƪǘƻǊŀ L/¢Σ ƪǘƽǊŜ ƴƛŜ ȊŀǘǊǳŘƴƛŀƧŊ 

ǇǊŀŎƻǿƴƛƪƽǿ ǎȊŎȊŜōƭŀ ƴƛȍǎȊŜƎƻΣ ƴƛȍ ƪƛŜǊƻǿƴƛŎȊȅΣ ŀ ǿ ²ƻƧΦ |ƭŊǎƪƛƳ ƛǎǘƴƛŜƧŜ ǿƛŜƭŜ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ ŦƛǊƳ 

ǇǊƻŘǳƪŎȅƧƴȅŎƘ Ȋ ǎŜƪǘƻǊŀ L/¢Σ ƪǘƽǊŜ ȊŀǘǊǳŘƴƛŀƧŊ ǇǊȊŜŘŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛƳ ƛƴȍȅƴƛŜǊƽǿ ȊŀƧƳǳƧŊŎȅŎƘ ǎƛť ǇǊŀŎŊ 

ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛƻ ǿ ȊŀǿƻŘȊƛŜ ȊǿƛŊȊŀƴȅƳ Ȋ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅƪŊΦ 
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3. 

REALIZOWANE PROJEKTY  
W RAMACH DANEGO 
OBSZARU 
TECHNOLOGICZNEGO - 
CHARAKTERYSTYKA 
twhW9Y¢j² 
REALIZOWANYCH W DANYM 
OBSZARZE 
TECHNOLOGICZNYM 
²{tj_CLb!b{h²!b¸/I  
Z EFRRΣ 9C{Σ twhDw!aj² 
RAMOWYCH  
ORAZ KRAJOWYCH I 
REGIONALNYCH 
twhDw!aj² 
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3.1.  7 Program Ramowy 

² ǊŀƳŀŎƘ т tǊƻƎǊŀƳǳ wŀƳƻǿŜƎƻ ŘƻŦƛƴŀƴǎƻǿŀƴƻ нлф ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǿ ƻōǎȊŀǊȊŜ L/¢1 na terenie 

ŎŀƱŜƧ tƻƭǎƪƛΦ 

3.2.  Programy Narodowego Centrum Nauki 

 hōǎŜǊǿŀǘƻǊƛǳƳ ȊŀƻōǎŜǊǿƻǿŀƱƻ ǊƻȊǇƻŎȊťŎƛŜ realizacji 22  ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ōŀŘŀǿŎȊȅŎƘ όōŀŘŀƴƛŀ 

podstawowe)w obszarze ICT realizowanych w Narodowym Centrum Nauki przez instytucje  

Ȋ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ ǏƭŊǎƪƛŜƎƻ. 

KONKURS ¢¸¢¦_ twhW9Y¢¦ 
KIEROWNIK 
PROJEKTU 

NAZWA 
PODMIOTU 

KWOTA 

1 

!ƴŀƭƛȊŀ ǿƱŀǎƴƻǏŎƛ ǳƪƱŀŘƽw 
hybrydowych w zastosowaniu do 
ƳƻŘŜƭƻǿŀƴƛŀ ƛ ǎǘŜǊƻǿŀƴƛŀ ȊƱƻȍƻƴȅŎƘ 
ǎȅǎǘŜƳƽǿ ŘȅƴŀƳƛŎȊƴȅŎƘ 

ǇǊƻŦΦ ŘǊ ƘŀōΦƛƴȍΦ 
ŎȊƱΦ ǊȊŜŎȊΦ t!b 
Jerzy Klamka 

Politechnika 
|ƭŊǎƪŀΤ ²ȅŘȊƛŀƱ 
Automatyki, 
Elektroniki i 
Informatyki 

930 000,00 

2 

tǊƻŎŜǎȅ ƪƻƴǿŜǊǎƧƛ ǿ ƎƽǊť ǿ ǎȊƪƱŀŎƘ ƛ 
ukƱŀŘŀŎƘ ǎȊƪƭŀƴƻ-ceramicznych 
domieszkowanych lantanowcami 
ǇƻŘŎȊŀǎ ǿȊōǳŘȊŜƴƛŀ ŘƛƻŘŊ ƭŀǎŜǊƻǿŊ 
ǇǊŀŎȅ ŎƛŊƎƱŜƧ ƛ ƭŀǎŜǊŜƳ 
femtosekundowym 

dr hab. Wojciech 
Andrzej Pisarski 

¦ƴƛǿŜǊǎȅǘŜǘ |ƭŊǎƪƛ 
w Katowicach; 
²ȅŘȊƛŀƱ 
Matematyki, 
Fizyki i Chemii 

695 000,00 

Suma 1 625 000,00 

 

 

 

 

                                                           
1 YǊŀƧƻǿȅ tǳƴƪǘ Yƻƴǘŀƪǘƻǿȅ tǊƻƧŜƪǘƽǿ .ŀŘŀǿŎȊȅŎƘ ¦ƴƛƛ ŜǳǊƻǇŜƧǎƪƛŜƧΣ {ǘŀǘȅǎǘȅƪƛ ǳŎȊestnictwa Polski w 7. 
tǊƻƎǊŀƳƛŜ wŀƳƻǿȅƳΣ ǎƪǊƽŎƻƴȅ ǊŀǇƻǊǘ Ǉƻ пст ƪƻƴƪǳǊǎŀŎƘΤ hǇǊŀŎƻǿŀƴƛŜΥΦ ½ŜǎǇƽƱ !ƴŀƭƛȊ ƛ {ǘŀǘȅǎǘȅƪ YtYΤ wŀǇƻǊǘ 
ȊŀǿƛŜǊŀ ǎǘŀǘȅǎǘȅƪƛ Řƭŀ пст YƻƴƪǳǊǎƽǿ тΦ tǊƻƎǊŀƳǳ wŀƳƻǿŜƎƻΣ ǇǊȊŜǇǊƻǿŀŘȊƻƴȅŎƘ ǇǊȊŜȊ YƻƳƛǎƧŜ 9ǳǊƻǇŜƧǎƪŊ 
(KE) od 2007 r. i obejmuje ǇǊƻƧŜƪǘȅΣ Řƭŀ ƪǘƽǊȅŎƘ ǳƳƻǿȅ ƻ ŘƻŦƛƴŀƴǎƻǿŀƴƛŜ ȊƻǎǘŀƱȅ ȊŀǿŀǊǘŜ ǇǊȊŜŘ нр 
ǇŀȋŘȊƛŜǊƴƛƪŀ нлмо ǊΦ 
http://www.kpk.gov.pl/pliki/12878/7PR_467_konkursow_raport_skrocony.pdf 
Brak ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ƻ ǇǊƻƧŜƪǘŀŎƘ ȊǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴȅŎƘ ǿ ǊŀƳŀŎƘ ōǊŀƴȍȅ L/¢ ǿ ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅŎƘ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀŎƘΦ 
2 .ŀŘŀƴƛŀ ǇƻŘǎǘŀǿƻǿŜ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴŜ ǇǊȊŜȊ ƧŜŘƴƻǎǘƪƛ ƴŀǳƪƻǿŜ Ȋ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ ǏƭŊǎƪƛŜƎƻ ǿ ƻōǎȊŀǊȊŜ L/¢ 

 

http://www.kpk.gov.pl/pliki/12878/7PR_467_konkursow_raport_skrocony.pdf
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3.3.  tǊƻƎǊŀƳ hǇŜǊŀŎȅƧƴȅ LƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ƛ |ǊƻŘƻǿƛǎƪƻ 

hōǎŜǊǿŀǘƻǊƛǳƳ ȊŀƻōǎŜǊǿƻǿŀƱƻ ǿ нлмп ǊΦ ƪƻƴǘȅƴǳŀŎƧť ǊŜŀƭƛȊŀŎƧƛ нф ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǿ ƻōǎȊŀǊȊŜ L/¢ 

ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴȅŎƘ ǿ ǊŀƳŀŎƘ tǊƻƎǊŀƳ hǇŜǊŀŎȅƧƴŜƎƻ LƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ƛ |ǊƻŘƻǿƛǎƪƻ ǇǊȊŜȊ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧŜ  

Ȋ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ ǏƭŊǎƪƛŜƎƻΦ 

 

L.P. ¢¸¢¦_ twhW9Y¢¦ 
NAZWA 

BENEFICJENTA 

MIEJSCE REALIZACJI 
²!w¢h|0 
hDj_9a 

POWIAT GMINA 

1 

²ǎǇŀǊŎƛŜ ƻōǎƱǳƎƛ ƛ 
ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ 
ǇŀǎŀȍŜǊƽǿ a½Y WŀǎǘǊȊťōƛŜ 
innowacyjnymi systemami 
informatycznymi 

aƛťŘȊȅƎƳƛƴƴȅ 
½ǿƛŊȊŜƪ 
Komunikacyjny w 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ ½ŘǊƽƧ 

Powiat m. 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ-½ŘǊƽƧ 

M. 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ-
½ŘǊƽƧ 

2 928 022,60 

2 

²ǎǇŀǊŎƛŜ ƻōǎƱǳƎƛ ƛ 
ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ 
ǇŀǎŀȍŜǊƽǿ a½Y WŀǎǘǊȊťōƛŜ 
innowacyjnymi systemami 
informatycznymi 

aƛťŘȊȅƎƳƛƴƴȅ 
½ǿƛŊȊŜƪ 
Komunikacyjny w 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ ½ŘǊƽƧ 

tƻǿƛŀǘ ƳΦ ÀƻǊȅ aΦ ÀƻǊȅ 2 928 022,60 

3 

²ǎǇŀǊŎƛŜ ƻōǎƱǳƎƛ ƛ 
ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ 
ǇŀǎŀȍŜǊƽǿ a½Y WŀǎǘǊȊťōƛŜ 
innowacyjnymi systemami 
informatycznymi 

aƛťŘȊȅƎƳƛƴƴȅ 
½ǿƛŊȊŜƪ 
Komunikacyjny w 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ ½ŘǊƽƧ 

Powiat 
ǇǎȊŎȊȅƵǎƪƛ 

tŀǿƱƻǿƛŎŜ 1 464 011,30 

4 

²ǎǇŀǊŎƛŜ ƻōǎƱǳƎƛ ƛ 
ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ 
ǇŀǎŀȍŜǊƽǿ a½Y WŀǎǘǊȊťōƛŜ 
innowacyjnymi systemami 
informatycznymi 

aƛťŘȊȅƎƳƛƴƴȅ 
½ǿƛŊȊŜƪ 
Komunikacyjny w 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ ½ŘǊƽƧ 

Powiat 
ǇǎȊŎȊȅƵǎƪƛ 

Suszec 1 464 011,30 

5 

²ǎǇŀǊŎƛŜ ƻōǎƱǳƎƛ ƛ 
ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ 
ǇŀǎŀȍŜǊƽǿ a½Y WŀǎǘǊȊťōƛŜ 
innowacyjnymi systemami 
informatycznymi 

aƛťŘȊȅƎƳƛƴƴȅ 
½ǿƛŊzek 
Komunikacyjny w 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ ½ŘǊƽƧ 

Powiat rybnicki 
Czerwionk
a-
Leszczyny 

1 464 011,30 

6 

²ǎǇŀǊŎƛŜ ƻōǎƱǳƎƛ ƛ 
ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ 
ǇŀǎŀȍŜǊƽǿ a½Y WŀǎǘǊȊťōƛŜ 
innowacyjnymi systemami 
informatycznymi 

aƛťŘȊȅƎƳƛƴƴȅ 
½ǿƛŊȊŜƪ 
Komunikacyjny w 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ ½ŘǊƽƧ 

Powiat rybnicki |ǿƛŜǊƪƭŀƴȅ 1 464 011,30 

7 

²ǎǇŀǊŎƛŜ ƻōǎƱǳƎƛ ƛ 
ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ 
ǇŀǎŀȍŜǊƽǿ a½Y WŀǎǘǊȊťōƛŜ 
innowacyjnymi systemami 
informatycznymi 

aƛťŘȊȅƎƳƛƴƴȅ 
½ǿƛŊȊŜƪ 
Komunikacyjny w 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ ½ŘǊƽƧ 

Powiat 
ǿƻŘȊƛǎƱŀǿǎƪƛ 

Marklowic
e 

488 003,77 
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8 

²ǎǇŀǊŎƛŜ ƻōǎƱǳƎƛ ƛ 
bezpieczeƵǎǘǿŀ 
ǇŀǎŀȍŜǊƽǿ a½Y WŀǎǘǊȊťōƛŜ 
innowacyjnymi systemami 
informatycznymi 

aƛťŘȊȅƎƳƛƴƴȅ 
½ǿƛŊȊŜƪ 
Komunikacyjny w 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ ½ŘǊƽƧ 

Powiat 
ǿƻŘȊƛǎƱŀǿǎƪƛ 

Mszana 488 003,77 

9 

²ǎǇŀǊŎƛŜ ƻōǎƱǳƎƛ ƛ 
ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ 
ǇŀǎŀȍŜǊƽǿ a½Y WŀǎǘǊȊťōƛŜ 
innowacyjnymi systemami 
informatycznymi 

aƛťŘȊȅƎƳƛƴƴȅ 
½ǿƛŊȊŜƪ 
Komunikacyjny w 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ ½ŘǊƽƧ 

Powiat 
ǿƻŘȊƛǎƱŀǿǎƪƛ 

tǎȊƽǿ 488 003,77 

10 

²ǎǇŀǊŎƛŜ ƻōǎƱǳƎƛ ƛ 
ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ 
ǇŀǎŀȍŜǊƽǿ a½Y WŀǎǘǊȊťōƛŜ 
innowacyjnymi systemami 
informatycznymi 

aƛťŘȊȅƎƳƛƴƴȅ 
½ǿƛŊȊŜƪ 
Komunikacyjny w 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ ½ŘǊƽƧ 

Powiat 
ǿƻŘȊƛǎƱŀǿǎƪƛ 

Radlin 488 003,77 

11 

²ǎǇŀǊŎƛŜ ƻōǎƱǳƎƛ ƛ 
ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ 
ǇŀǎŀȍŜǊƽǿ a½Y WŀǎǘǊȊťōƛŜ 
innowacyjnymi systemami 
informatycznymi 

aƛťŘȊȅƎƳƛƴƴȅ 
½ǿƛŊȊŜƪ 
Komunikacyjny w 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ ½ŘǊƽƧ 

Powiat 
ǿƻŘȊƛǎƱŀǿǎƪƛ 

wȅŘǳƱǘƻǿȅ 488 003,77 

12 

²ǎǇŀǊŎƛŜ ƻōǎƱǳƎi i 
ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ 
ǇŀǎŀȍŜǊƽǿ a½Y WŀǎǘǊȊťōƛŜ 
innowacyjnymi systemami 
informatycznymi 

aƛťŘȊȅƎƳƛƴƴȅ 
½ǿƛŊȊŜƪ 
Komunikacyjny w 
WŀǎǘǊȊťōƛŜ ½ŘǊƽƧ 

Powiat 
ǿƻŘȊƛǎƱŀǿǎƪƛ 

²ƻŘȊƛǎƱŀǿ 
|ƭŊǎƪƛ 

488 003,77 

suma 
11 715 018,44 

 

 

 

 



 

 

3.4.  tǊƻƎǊŀƳ hǇŜǊŀŎȅƧƴȅ YŀǇƛǘŀƱ [ǳŘȊƪƛ 

ObseǊǿŀǘƻǊƛǳƳ ȊŀƻōǎŜǊǿƻǿŀƱƻ ƪƻƴǘȅƴǳŀŎƧť ну ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǎȊƪƻƭŜƴƛƻǿȅŎƘ ǇƻŘƴƻǎȊŊŎȅŎƘ ƪƻƳǇŜǘŜƴŎƧŜ ǿ ƻōǎȊŀǊȊŜ L/¢Σ 

ǿǎǇƽƱŦƛƴŀƴǎƻǿŀƴȅŎƘ ȊŜ ǏǊƻŘƪƽǿ 9C{Σ ǿ ǊŀƳŀŎƘ thY[ ƴŀ ǘŜǊŜƴƛŜ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ ǏƭŊǎƪƛŜƎƻΦ 

L.P. ¢¸¢¦_ twhW9Y¢¦ Lb{¢¸¢¦/W! w9![L½¦W+/! twhW9Y¢ 

1 
Kursy komputeroǿŜ Řƭŀ aƛƪǊƻǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ 

59ah !ŘŀƳ CŀƱŘŀΣ YǊȊȅǎȊǘƻŦ DǊŀŎŀ {Ǉƽƭƪŀ 
jawna 

2 
Certyfikaty IT - ƪƛŜǊǳƴŜƪ ǊƻȊǿƻƧǳ Řƭŀ ƳƛƪǊƻǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ  ITC-Partners Sp. zo.o. 

3 
|ƭŊǎƪƛ ŎŜǊǘȅŦƛƪƻǿŀƴȅ ǇǊƻƎǊŀƳƛǎǘŀ aplikacji mobilnych   Topas Sp. z o.o. 

4 Projektanci mobilni i webowi potrzebni od zaraz! Certyfikowane szkolenia dla 
ǇǊƻƎǊŀƳƛǎǘƽǿ Ȋ ǿƻƧΦ ǏƭŊǎƪƛŜƎƻ wǳŘȊƪƛ LƴƪǳōŀǘƻǊ tǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊŎȊƻǏŎƛ {ǇΦ Ȋ ƻΦƻΦ 

5 
|ƭŊǎƪŀ aƛƪǊƻŀƪŀŘŜƳƛŀ ¢ŜƭŜƛƴŦƻǊƳŀǘȅƪƛ Centrum Doradztwa Gospodarczego Sp. z o.o.  

6 
FaceIT - kompleksowy program warsȊǘŀǘƽǿ ƛ ŘƻǊŀŘȊǘǿŀ Ȋ Ŝ-marketingu 

DƽǊƴƻǏƭŊǎƪŀ !ƎŜƴŎƧŀ wƻȊǿƻƧǳ wŜƎƛƻƴŀƭƴŜƎƻ 
S.A. 

7 AKADEMIA KOMPETENCJI MICROSOFT - ƪƻƳǇƭŜƪǎƻǿȅ ǇǊƻƎǊŀƳ ǎȊƪƻƭŜƵ 
ŎŜǊǘȅŦƛƪƻǿŀƴȅŎƘ Řƭŀ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ ϦƎǊǳǇȅϦ 9.L/ha EBICOM Sp. z o.o. 

8 
|[+{Y! !Y!59aL! Yhat9¢9b/WL L/¢ IT Grzegorz Chojnacki 

9 
GURU IT - Kopalnia certyfikacji MS SQL, MS SharePoint Centrum Komputerowe ZETO SA 

10 
GURU IT - Kopalnia certyfikacji MS Windows Centrum Komputerowe ZETO SA 

11 
PLUSY DODATNIE: PROGRAMISTA C ++ LAMARA Sp. z o.o. 

12 
To nie sen ... to JAVA LAMARA Sp. z o.o. 

13 
YǳǊǎȅ ƪƻƳǇǳǘŜǊƻǿŜ Řƭŀ aa|t 

59ah !ŘŀƳ CŀƱŘŀΣ YǊȊȅǎȊǘƻŦ DǊŀŎŀ {ǇƽƱƪŀ 
Jawna 
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14 
Efektywny Manager IT {ƛƭŜǎƛŀ 5ŜǾŜƭƻǇƳŜƴǘ tǊȊŜƳȅǎƱŀǿ CƛŎŜƪ 

15 
|ƭŊǎƪŀ !ƪŀŘŜƳƛŀ L/¢ Comarch SA 

16 
e-{ȊƪƻƭŜƴƛŀΦ YƻƳǇŜǘŜƴŎƧŜ L/¢ ǿ ǳǎƱǳƎŀŎƘ ǊƻȊǿƻƧƻǿȅŎƘ .[¦9Chwa aŀǊŎƛƴ YƻȊƱƻǿǎƪƛ 

17 
bƻǿƻŎȊŜǎƴȅ Iw ǿ ōǊŀƴȍȅ L/¢ 

Centrum Szkoleniowo-Doradcze i Rozwoju 
Zawodowego 

18 
{ȊƪƻƭŜƴƛŀ L¢ Řƭŀ aa|t 

²ȅȍǎȊŀ {ȊƪƻƱŀ ¢ŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ LƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅŎƘ ǿ 
Katowicach 

19 
Szkolenia i certyfikacja IT Centrum Edukacji Zawodowej CARGO Sp. z o.o. 

20 
Marketing internetƻǿȅ ǿ ǏƭŊǎƪƛŎƘ ƳƛƪǊƻǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀŎƘ 9ǳǊƻǇŜƧǎƪŀ DǊǳǇŀ 5ƻǊŀŘŎȊŀ {ǇƽƱƪŀ Ȋ ƻΦ ƻ 

21 
aƛƪǊƻǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀ L/¢ ǿǎǇŀǊŎƛŜƳ ǏƭŊǎƪƛŜƎƻ ōƛȊƴŜǎǳ Topas sp. z o.o. 

22 
Z komputerem na TY ς nowoczesny pracownik po 50-tce 

wŜƎƛƻƴŀƭƴŀ LȊōŀ tǊȊŜƳȅǎƱƻǿƻ-Handlowa w 
Gliwicach 

23 
LAD - ƻǇǊƻƎǊŀƳƻǿŀƴƛŜ ƛƴȍȅƴƛŜǊǎƪƛŜ ŀǳǘƻƳŀǘȅƪƛ ƴƻǿŜƧ ƎŜƴŜǊŀŎƧƛ ǿ ǿƻƧΦ ǏƭŊǎƪƛƳ 4system Polska Sp. z o.o 

24 
Certyfikaty IT - ƪƛŜǊǳƴŜƪ ǊƻȊǿƻƧǳ Řƭŀ ƳƛƪǊƻǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ ITC-Partners Sp. z o. o. 

25 
|ƭŊǎƪŀ aƛƪǊƻŀƪŀŘŜƳƛŀ ¢ŜƭŜƛƴŦƻǊƳŀǘȅƪƛ Centrum Doradztwa Gospodarczego Sp. z o.o. 

26 
aŀǊƪŜǘƛƴƎ ǿ ŎȊŀǎŀŎƘ ƳƻōƛƭƴƻǏŎƛ Yeslogo Sp. z o.o. 

27 
Wielkie pole do popisu! 

¢9ww! {ȊƪƻƭŜƴƛŀ ƛ 5ƻǊŀŘȊǘǿƻ tǊȊŜƳȅǎƱŀǿ 
hƳƛŜŎȊȅƵǎƪƛ 

28 
{ȊŜǊǎȊŜ ƘƻǊȅȊƻƴǘȅ Řƭŀ Ǌƻƭƴƛƪƽǿ |ƭŊǎƪŀ CǳƴŘŀŎƧŀ ²ǎǇƛŜǊŀƴƛŀ tǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊŎȊƻǏŎƛ 
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3.5.  Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka 

hōǎŜǊǿŀǘƻǊƛǳƳ ȊŀƻōǎŜǊǿƻǿŀƱƻ ǊƻȊǇƻŎȊťŎƛŜ ǿ нлмп Ǌƻƪǳ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧƛ нсмǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǿ ƻōǎȊŀǊȊŜ L/¢ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴȅŎƘ ǿ ǊŀƳŀŎƘ tǊƻƎǊŀƳǳ hǇeracyjnego 

LƴƴƻǿŀŎȅƧƴŀ DƻǎǇƻŘŀǊƪŀ ǇǊȊŜȊ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧŜ Ȋ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ ǏƭŊǎƪƛŜƎƻΦ 

LP. ¢¸¢¦_ twhW9Y¢¦ NAZWA BENEFICJENTA GMINA 
²!w¢h|0 
hDj_9a 

1 
wƻȊǿƽƧ ŦƛǊƳȅ 5!b¦.L¦{ {ǇΦ Ȋ ƻΦƻΦ ǇƻǇǊȊŜȊ ǿŘǊƻȍŜƴƛŜ Ǉƭŀƴǳ ǊƻȊǿƻƧǳ ŜƪǎǇƻǊǘǳ DANUBIUS {ǇƽƱƪŀ Ȋ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊ 

ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊ 
M. Bielsko-.ƛŀƱŀ 545 621,03 

2 

tƻǇǊŀǿƛŜƴƛŜ ƧŀƪƻǏŎƛ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ½ŀƴƴƛƴƛ tƻƭŀƴŘ ǇǊȊŜȊ ǿǇǊƻǿŀŘȊŜƴƛŜ 
innowacyjnego procesu spawania laserowego z zastosowaniem nowej typologii 
ǎƛƱƻǿƴƛƪƽǿ Řƻ ȊŀǿƻǊƽǿ ƘȅŘǊŀǳƭƛŎȊƴȅŎƘ 

½!bbLbL th[!b5 {ǇƽƱƪŀ Ȋ 
ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊ /ȊŜƭŀŘȋ 

 23 077 
300,00 

3 
²ŘǊƻȍŜƴƛŜ tƭŀƴǳ wƻȊǿƻƧǳ 9ƪǎǇƻǊǘǳ ǿ aŀǊƛƴŜǊ ¸ŀŎƘǘǎ {ǇΦ Ȋ ƻΦƻΦ MaǊƛƴŜǊ ¸ŀŎƘǘǎ {ǇƽƱƪŀ Ȋ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊ 

ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊ 
aΦ aȅǎƱƻǿƛŎŜ 545 140,00 

4 ²ŘǊƻȍŜƴƛŜ tƭŀƴǳ wƻȊǿƻƧǳ 9ƪǎǇƻǊǘǳ ŦƛǊƳȅ .ha!w {Φ!Φ "BOMAR" S.A. aΦ aȅǎƱƻǿƛŎŜ 206 241,60 

5 
²ǇǊƻǿŀŘȊŜƴƛŜ ƛƴƴƻǿŀŎȅƧƴŜƧ ǇƭŀǘŦƻǊƳȅ ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛŀ ǇǊƻŎŜǎŀƳƛ ǿȅƳƛŀƴȅ ŘŀƴȅŎƘ 
w firmie Edu commerce Sp. z o.o. 

"EDU COMMERCE" {ǇƽƱƪŀ Ȋ 
ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊ 

aΦ aȅǎƱƻǿƛŎŜ 
 1 135 

100,00 

6 
²ŘǊƻȍŜƴƛŜ tƭŀƴǳ wƻȊǿƻƧǳ 9ƪǎǇƻǊǘǳ Řƭŀ ŦƛǊƳȅ I{ƛ./ {ǇΦ Ȋ ƻΦƻΦ I{ƛ./ {ǇƽƱƪŀ Ȋ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊ 

ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊ 
aΦ aȅǎƱƻǿƛŎŜ 482 158,20 

7 
.ǳŘƻǿŀ ǎƛŜŎƛ ǏǿƛŀǘƱƻǿƻŘƻǿŜƧ ǿ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ C¢¢I ǿ ǇƻǿƛŜŎƛŜ ŎȊťǎǘƻŎƘƻǿǎƪƛƳΣ 
ƪƱƻōǳŎƪƛƳ ƛ ōťŘȊƛƵǎƪƛƳ 

Ludyga Adrian "ADI-POL", 
'PROTONET" 

Psary 
 2 855 

986,10 

8 
.ǳŘƻǿŀ ǎƛŜŎƛ ǏǿƛŀǘƱƻǿƻŘƻǿŜƧ ǿ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ C¢¢I ǿ ǇƻǿƛŜŎƛŜ ŎȊťǎǘƻŎƘƻǿǎƪƛƳΣ 
ƪƱƻōǳŎƪƛƳ ƛ ōťŘȊƛƵǎƪƛƳ 

Ludyga Adrian "ADI-POL", 
'PROTONET" 

Siewierz 
 2 855 

986,10 

9 
.ǳŘƻǿŀ ǎƛŜŎƛ ǏǿƛŀǘƱƻǿƻŘƻǿŜƧ ǿ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ C¢¢I ǿ ǇƻǿƛŜŎƛŜ ŎȊťǎǘƻŎƘƻǿǎƪƛƳΣ 
ƪƱƻōǳŎƪƛƳ ƛ ōťŘȊƛƵǎƪƛƳ 

Ludyga Adrian "ADI-POL", 
'PROTONET" 

aȅƪŀƴƽǿ 
 2 855 

986,10 

10 
.ǳŘƻǿŀ ǎƛŜŎƛ ǏǿƛŀǘƱƻǿƻŘƻǿŜƧ ǿ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ C¢¢I ǿ ǇƻǿƛŜŎƛŜ ŎȊťǎǘƻŎƘƻǿǎƪƛƳΣ 
ƪƱƻōǳŎƪƛƳ ƛ ōťŘȊƛƵǎƪƛƳ 

Ludyga Adrian "ADI-POL", 
'PROTONET" 

wťŘȊƛƴȅ 
 2 855 

986,10 

11 
.ǳŘƻǿŀ ǎƛŜŎƛ ǏǿƛŀǘƱƻǿƻŘƻǿŜƧ ǿ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ C¢¢I ǿ ǇƻǿƛŜŎƛŜ ŎȊťǎǘƻŎƘƻǿǎƪƛƳΣ 
ƪƱƻōǳŎƪƛƳ ƛ ōťŘȊƛƵǎƪƛƳ 

Ludyga Adrian "ADI-POL", 
'PROTONET" 

YƱƻōǳŎƪ 951 995,37 
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12 
.ǳŘƻǿŀ ǎƛŜŎƛ ǏǿƛŀǘƱƻǿƻŘƻǿŜƧ ǿ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ C¢¢I ǿ ǇƻǿƛŜŎƛŜ ŎȊťǎǘƻŎƘƻǿǎƪƛƳΣ 
ƪƱƻōǳŎƪƛƳ ƛ ōťŘȊƛƵǎƪƛƳ 

Ludyga Adrian "ADI-POL", 
'PROTONET" 

Krzepice 951 995,37 

13 
.ǳŘƻǿŀ ǎƛŜŎƛ ǏǿƛŀǘƱƻǿƻŘƻǿŜƧ ǿ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ C¢¢I ǿ ǇƻǿƛŜŎƛŜ ŎȊťǎǘƻŎƘƻǿǎƪƛƳΣ 
ƪƱƻōǳŎƪƛƳ ƛ ōťŘȊƛƵǎƪƛƳ 

Ludyga Adrian "ADI-POL", 
'PROTONET" 

Lipie 951 995,37 

14 
.ǳŘƻǿŀ ǎƛŜŎƛ ǏǿƛŀǘƱƻǿƻŘƻǿŜƧ ǿ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ C¢¢I ǿ ǇƻǿƛŜŎƛŜ ŎȊťǎǘƻŎƘƻǿǎƪƛƳΣ 
ƪƱƻōǳŎƪƛƳ ƛ ōťŘȊƛƵǎƪƛƳ 

Ludyga Adrian "ADI-POL", 
'PROTONET" 

Panki 951 995,37 

15 
.ǳŘƻǿŀ ǎƛŜŎƛ ǏǿƛŀǘƱƻǿƻŘƻǿŜƧ ǿ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ C¢¢I ǿ ǇƻǿƛŜŎƛŜ ŎȊťǎǘƻŎƘƻǿǎƪƛƳΣ 
ƪƱƻōǳŎƪƛƳ ƛ ōťŘȊƛƵǎƪƛƳ 

Ludyga Adrian "ADI-POL", 
'PROTONET" 

tƻǇƽǿ 951 995,37 

16 
.ǳŘƻǿŀ ǎƛŜŎƛ ǏǿƛŀǘƱƻǿƻŘƻǿŜƧ ǿ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ C¢¢I ǿ ǇƻǿƛŜŎƛŜ ŎȊťǎǘƻŎƘƻǿǎƪƛƳΣ 
ƪƱƻōǳŎƪƛƳ ƛ ōťŘȊƛƵǎƪƛƳ 

Ludyga Adrian "ADI-POL", 
'PROTONET" 

²ǊťŎȊȅŎŀ ²ƛŜƭka 951 995,37 

17 
²ŘǊƻȍŜƴƛŜ ƻǇǊŀŎƻǿŀƴŜƧ ǎǘǊŀǘŜƎƛƛ ŜƪǎǇƻǊǘƻǿŜƧ ǿ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿƛŜ !w{!bL¢ Ϧ!w{!bL¢Ϧ {tj_Y! ½ hDw!bL/½hb+ 

h5th²L95½L![bh|/L+ 
M. Siemianowice 
|ƭŊǎƪƛŜ 

545 500,00 

18 
wƻȊǿƽƧ ŦƛǊƳȅ IƻƳŜ ƻŦ bŀǘǳǊŜ ǇƻǇǊȊŜȊ ǿŘǊƻȍŜƴƛŜ tƭŀƴǳ wƻȊǿƻƧǳ 9ƪǎǇƻǊǘǳ HOME OF NATURE, CLARE BLANC IGA 

PALARSKA 
M. Gliwice 546 048,09 

19 
²ŘǊƻȍŜƴƛŜ ǎȅǎǘŜƳǳ .н. ǿ ǇǊƻŎŜǎŀŎƘ ǘǿƻǊȊŜƴƛŀ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ŦƛƴŀƴǎƻǿȅŎƘ ƛ 
ǳōŜȊǇƛŜŎȊŜƴƛƻǿȅŎƘ ²ƴƛƻǎƪƻŘŀǿŎȅ ƻǊŀȊ ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛŀ ƴƛƳƛ 

Secus Asset Management S.A. 
M. Katowice 

 3 022 
200,00 

20 
Opracowanie ZintegǊƻǿŀƴŜƎƻ {ȅǎǘŜƳǳ ½ŀǊȊŊŘȊŀƴƛŀ WŜŘƴƻǎǘƪŀƳƛ {ŀƳƻǊȊŊŘǳ 
Terytorialnego eRATUSZ 

w9Yhw5 {L {ǇƽƱƪŀ Ȋ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊ 
ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊ 

M. Bielsko-.ƛŀƱŀ  97 200,00 

21 
!ǳǘƻƳŀǘȅȊŀŎƧŀ ǇǊƻŎŜǎƽǿ ǎǇǊȊŜŘŀȍƻǿȅŎƘ ƛ ǊƻȊƭƛŎȊŜƴƛƻǿȅŎƘ ǿ ǊŜȊǳƭǘŀŎƛŜ 
ǿŘǊƻȍŜƴƛŀ ǎȅǎǘŜƳǳ .н. ǿ ǊŜƭŀŎƧƛ z partnerami odbiorcami 

"GEDEON" {ǇƽƱƪŀ Ȋ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊ 
ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊ 

Czechowice-
Dziedzice 

463 700,00 

22 
LƴǘŜǊƴŜǘ ƻƪƴŜƳ ƴŀ Ǐǿƛŀǘ Miasto Bielsko - .ƛŀƱŀ 

M. Bielsko-.ƛŀƱŀ 
 1 126 

260,00 

23 
wƻȊǿƽƧ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀ /5 /ǊŜŀǘƛǾŜ Wŀƪǳō YƭƛƳŀǎ ǇƻǇǊȊŜȊ ǿŘǊƻȍŜƴƛe planu 
rozwoju eksportu 

CD Creative Division Jakub Klimas 
M. Bielsko-.ƛŀƱŀ 545 665,58 

24 

tƭŀǘŦƻǊƳŀ .н. ǿǎǇƻƳŀƎŀƧŊŎŀ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎť ŦƛǊƳȅ aŜŘƛŀ .ƛŜƭǎƪƻ Ȋ ǇŀǊǘƴŜǊŀƳƛ 
ōƛȊƴŜǎƻǿȅƳƛ ǿ ȊŀƪǊŜǎƛŜ ǳǎƱǳƎ ǇǳōƭƛƪŀŎƧƛ ŘŀƴȅŎƘ ƛ ǊŜƪƭŀƳȅ ǿ ƻǇŀǊŎƛǳ ƻ ǇƻǊǘŀƭŜ 
internetowe. 

Mediŀ.ƛŜƭǎƪƻΦǇƭ tŀǿŜƱ {ǘǊȅƪƻǿǎƪƛ 
M. Bielsko-.ƛŀƱŀ 323 300,00 

25 
tƭŀǘŦƻǊƳŀ .н. ǿǎǇƻƳŀƎŀƧŊŎŀ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎŜ ŦƛǊƳȅ ²ƛȊƧŀbŜǘ {ǇΦ Ȋ ƻΦƻΦ Ȋ ǇŀǊǘƴŜǊŀƳƛ 
ōƛȊƴŜǎƻǿȅƳƛ ǿ ȊŀƪǊŜǎƛŜ ǿ ȊŀƪǊŜǎƛŜ ǳǎƱǳƎ ƛƴŦƻǊƳŀǘȅŎȊƴȅŎƘΦ 

WizjaNet Sp. z o.o. 
M. Bielsko-.ƛŀƱŀ 392 700,00 




